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บทคัดยอ 

การศึกษานี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพื่อเปรียบเทียบกับ

พฤติกรรมของนักทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตาม ปจจัยดานบุคคคล 

สวนประสมทางการตลาด และแรงจูงใจในการทองเท่ียว กลุมตัวอยาง คือ กลุมนักทองเท่ียวและผูมาเยือนวัดยางใหญ จํานวน 

400 คน เครื่องมือการวิจัย คือ แบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลใชสถิติคาความถ่ี คารอยละ คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

ผลการศึกษาพบวา สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที ่ยว ในภาพรวมอยูในระดับมาก เมื ่อพิจารณารายดาน พบวา ดานผลิตภัณฑ อยู ในระดับมาก เปนอันดับแรก 

รองลงมาคือ ดานการสงเสริมการตลาด อยูในระดับมาก ดานบุคลากร อยูในระดับมาก และดานราคา อยูในระดับมาก 

แรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว ในภาพรวมดานตาง ๆ อยูในระดับมาก เมื่อพิจารณารายดานพบวา ดานการ

เรียนรูทางวัฒนธรรม อยูในระดับมาก เปนอันดับแรก รองลงมาคือ ดานเกียรติภูมิ อยูในระดับมาก และดานการพักผอน อยูใน

ระดับมาก พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว สวนใหญเคยมา 1 ครั้ง รับทราบขอมูลจากการบอกตอจาก

คนรูจัก / บุคคลใกลชิด ไมคางคืน พักอําเภอสิชล / อําเภอขนอม / อําเภอทาศาลา เดินทางมาในชวงวันหยุดสุดสัปดาห / 

วันหยุดนักขัตฤกษ / วันหยุดเทศกาล เดินทางมากับคูครอง / ครอบครัว / ญาติ เดินทางดวยรถยนตสวนตัว คาใชจายในการ

เดินทาง 1,000 - 3,999 บาท การเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว โดยจําแนกตามตัวแปร

อิสระ ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ และรายไดตอเดอืน พบวา เพศ สถานภาพ และรายไดตอเดือนท่ีแตกตางกัน มีพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ไมแตกตางกัน อายุตางกัน มีพฤติกรรมในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับ

สมมติฐานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

คําสําคัญ : พฤติกรรมการทองเท่ียว; การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม; วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ)  
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Abstracts 

The objective is to study the behavior of tourists in cultural tourism. To compare with the behavior 

of cultural tourists at Wat Yang Yai (Ta Phran Bun), Nakhon Si Thammarat Province, classified according to 

personal factors. marketing mix and incentives for traveling The sample group used in the study was a group 

of 400 tourists and visitors. The instrument used to collect data was a questionnaire. The data were analyzed 

using frequency, percentage, mean, and standard deviation statistics. T - test statistics. 

The results of the study found that Marketing mix that is related to cultural tourism behavior of 

tourists In the overview of various aspects at a high level When considering each aspect, it was found that 

the product side at a high level is the first, followed by marketing promotion. is at a high level, personnel is 

at a high level, and prices are at a high level. Tourists' cultural tourism motivations In the overview of various 

aspects at a high level When considering each aspect, it was found that Cultural learning at a high level It is 

the first thing, followed by the honor aspect. at a high level and relaxation at a high level Cultural tourism 

behavior of tourists Most have been here 1 time. They received information from word of mouth from 

acquaintances / close people. They did not stay overnight. Most overnight accommodations stayed in Sichon 

District/Khanom District / Tha Sala District. Arrive during weekends / public holidays / holidays. Traveling with 

spouse / family / relatives Travel by private car Travel expenses 1,000 - 3,999 baht.  Comparison of cultural 

tourism behavior by independent variables such as gender, age, status, and monthly income showed that 

different gender, status and monthly income showed no difference in cultural tourism behavior, age difference, 

and difference in cultural tourism behavior, which was consistent with a statistically significant assumption of 0.05. 

 

Keywords: Tourism Behavior; Cultural Tourism; Wat Yang Yai (Tapran Boon) 

 

บทนํา 

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทยมีบทบาทความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจของประเทศเปนอยางมาก อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวกอใหเกิดประโยชนทั้งทางตรงและทางออมตอเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดลอมและวัฒนธรรม โดยเฉพาะอยางยิ่งเปน

หนึ่งในแหลงรายไดที่สําคัญที่นํามาซึ่งเงินตราตางประเทศกระแสเงินตราไหลเวียนในประเทศ การสรางงาน และการกระจาย

ความเจริญไปสูภูมภิาคตาง ๆ ของประเทศ ในป พ.ศ. 2562 อุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีผลติภัณฑมวลรวมภายในประเทศดาน

การทองเท่ียว (Tourism Gross Domestic Product : TGDP) มากถึง 3,005,552 ลานบาท หรือเทากับสัดสวนรอยละ 17.79 

ของผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ (Gross Domestic Product : GDP) ดังนั้น เพื่อใหอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีการ

พัฒนาและกระจายผลประโยชนไปยังภาคสวนตาง ๆ ของประเทศไดอยางตอเน่ืองและกวางขวาง (คณะกรรมการนโยบายการ

ทองเที่ยว, 2565) ซึ่งสอดคลองกับแผนพัฒนายุทธศาสตรชาติ 20 ป ที่มีเปาหมายหนึ่งคือการกระจายรายไดและลดความ

เหลื่อมลํ้าของประเทศผานการทองเที ่ยวโดยชุมชน เพื่อใหบรรลุตามเปาหมายดังกลาวหนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชน  

ตางรวมมือผลักดันใหเกิดการทองเที่ยวโดยชุมชนผานโครงการตาง ๆ นโยบายของรัฐบาลที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวที่มีผล

สําคัญในการผลักดันการทองเที่ยวของประเทศไทยมหีลายประการ โดยแผนยุทธศาสตรชาติระยะ 20 ป (พ.ศ.2561 – 2580) 

กําหนดแผนแมบทภายใตย ุทธศาสตร ประเด็นการทองเที ่ยว มี 6 ยุทธศาสตร ประกอบดวย การทองเที ่ยวเชิงธุรกิจ  
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การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ ความงามและแพทยแผนไทย การทองเท่ียวสําราญทางน้ํา การทองเท่ียวเช่ือมโยงภูมิภาค การพัฒนา

ระบบนิเวศการทองเท่ียว และการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคและวัฒนธรรม (สถาบันนโยบายสาธารณะ, 2566) 

การทองเที่ยวเชิงสรางสรรคและวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่ชวยสนับสนุนใหเกิดการกระจายรายไดสู

ชุมชนทองถ่ิน และสนับสนุนการเพ่ิมความสามารถในการแขงขันดานการทองเท่ียวของประเทศไทย ประเทศไทยจึงไดสนับสนุน

ใหมีเมืองและชุมชนที่มีศักยภาพดานการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคและวัฒนธรรมเพิ่มขึ้น เพื่อรองรับการทองเที่ยวรูปแบบ

ดังกลาวโดยการตอยอดฐานทรัพยากรดานการทองเท่ียวในทองถ่ินใหเกิดประโยชนสูงสุด และสรางคุณคาใหกับทรัพยากรในพ้ืนท่ี

ใหตอบโจทยความตองการของนักทองเที่ยว เกิดประสบการณและความประทับใจ ตลอดจนสรางความโดดเดนทั้งสินคาและ

บริการทางการทองเที่ยว จากอัตลักษณและวัฒนธรรมที่แตกตาง รวมทั้งการสื่อสารทางการตลาดเชิงสรางสรรค โดยให

ความสําคัญกับการใชนวัตกรรมเพื่อตอยอดทนุทางวัฒนธรรมและภูมิปญญาทองถิ่น การบริหารจดัการเมืองและชุมชน ตลอดจน

การสรางสภาพแวดลอมที่เอื้อตอการเพิ่มขึ้นของเมืองและชุมชนทองเที่ยวเชิงสรางสรรคและวัฒนธรรม การบูรณาการการ

ทํางานรวมกับภาคีเครือขายในการสงเสริมกิจกรรมสรางสรรคและวัฒนธรรม และการพัฒนาสินคาและบริการดวยวิธีการ

สมัยใหม (แผนแมบท 05, 2566 : 20) 

จังหวัดนครศรีธรรมราช มีแหลงทองเท่ียวท่ีครอบคลุมหลายประเภท ไดแก แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติท้ังน้ําตก 

ภูเขา และแหลงทองเท่ียวทางทะเลท่ีมีความสวยงาม เปนท่ีดึงดูดใจแกนักทองเท่ียวใหมาเยือนแหลงทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร

และวัฒนธรรมทัง้วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร ซึ่งอยูในระหวางการขอขึ้นทะเบียนเปนมรดกโลก การทองเที่ยวเชิงศรัทธา วัด

ยางใหญเปนวัดเกาแกสมัยโบราณ โดดเดนดวยสีชมพูสดใส  อําเภอทาศาลา ที่กลายเปนการทองเที่ยวกระแสหลักจังหวัด

นครศรีธรรมราช ทําใหจังหวัดนครศรีธรรมราชเปนหน่ึงในเมืองทองเท่ียวเมืองรองยอดนิยมสําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย สงผล

ทําใหเกิดการพัฒนาที่รองรับการทองเที ่ยว ไดแก ระบบการคมนาคมของจังหวัดที่สะดวกสบายมากขึ้นและมีทางเลือก

หลากหลายทางเลือกท้ังทางบก ไดแก รถไฟ รถยนต และทางอากาศ (สํานักงานการทองเท่ียวจังหวัดนครศรีธรรมราช, 2564 : 

30) 

วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) เดิมช่ือ วัดคงคาลอม ตั้งอยูตําบลทาศาลา จังหวัดนครศรีธรรมราช เปนวัดมีสีชมพูสดใส 

มีตาพรานบุญ อีกหน่ึงสิ่งศักดิ์สิทธ์ิ ท่ีชาวปกษใตใหความนับถือ ท่ีวัดใชสีชมพูน้ันมาจากตํานานของพญานาคราช ท่ีช่ือวา “ทาว

ชมพูจิต” ที่พรานบุญ ไดเคยชวยชีวิตเอาไว บริเวณรอบวัดตกแตงดวยสีชมพูสดใส มีตาพรานบุญ ซึ่งเปนรูปปนชายชราขนาด

ใหญ ผิวกายออกไปทางสีชมพู นุงหมเสื้อผาอยางคนโบราณ กางเกงสีแดง มีผาขาวมาพาดไหล และทาหนาดวยสีแดงสด 

ซึ่งแทจริงแลวคือหนากากมโนราห นั่งทาชันเขาดานขวา มือขวาถือไมตะพด มือซายกุมถุงทองที่เขียนวารวย ตั้งอยูในอุโบสถ

ของวัดยางใหญ ซึ่งอุโบสถทั้งหลังจะทาดวยสีชมพูแปลกตา ตั้งโดดเดนอยูภายในวัด มีผูเขามาไหวสักการะตลอดทั้งวันไมขาด

สาย ทําใหสังเกตไดงาย (วัดยางใหญ, 2567) 

จากความโดดเดนและความนาสนใจดานศิลปวัฒนธรรมและความเช่ือ ทําใหมีนักทองเท่ียวจํานวนมากหลั่งไหลเขา

มาในพื้นที่ ซึ่งปจจัยสิ่งสําคัญที่ทําใหนักทองเที่ยวเขามาทองเที่ยว คือ แรงจูงใจในการทองเที่ยว การทองเที่ยวจึงจําเปนตอง

สรางแรงดึงดูดหรือแรงจูงใจเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวใหเขามาเที่ยวใหมากขึ้น  ซึ่งแรงจูงใจเหลานี้เปนพื้นฐานเบื้องตนในการ

ตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยว และมีบทบาทสําคัญในการดึงดูดนักทองเที่ยวใหมาทองเที่ยว  สําหรับแรงจูงใจในการทองเที่ยว

วัดยางใหญ เนื่องจากเชื่อในความศักดิ์สิทธิ์ของตาพรานบุญ มีผูคนบนคนไดไปบนบานศาลกลาวตาพรานบุญ วัดยางใหญ  

ในเรื่องของเงินทองโชคชะตาและเมตตามหานิยมกันอยางมากมาย คนสวนใหญมักจะไปไหวขอเรื่องของการงาน โชคลาภ รวมไป

ถึงการมีเมตตามหานิยม และหาคาขายก็เจริญรุงเรืองมากขึ้น มีเสนหเมตตามหานิยมคนรักเอ็นดู โดยนักทองเที่ยวสวนใหญจะ

นิยมเดินทางมาชวงวันหยุดสุดสัปดาห วันหยุดในชวงเทศกาล หรือวันหยุดนักขัตฤกษ นอกจากนี้สิ่งดูดใจอยางหนึ่งของการมา

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมคือ การนํามโนราห ซึ่งศิลปวัฒนธรรมพื้นบานภาคใต มาสรางสรรคเปนรูปปนที่สวยงาม มีการตกแตง
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วัดดวยสีชมพูสดใส เปนที่ดึงดูใจแกนักทองเที่ยว นอกจากจะไดชื่นชมความสวยงามของวัดแลวยังไดเรียนรูเกี่ยวกับวัฒนธรรม 

ประเพณีของภาคใตที่ทางวัดไดจัดขึ้น ดังนั้นการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวจะทําใหทราบถึงพฤติกรรมของ

นักทองเท่ียวไดและสามารถหาวิธีในการรองรับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวได และทําใหเราทราบถึงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงวิธี

คิดและพฤติกรรม ซึ่งเปนผลใหเกิดการพัฒนารูปแบบกระแสการเดินทางทองเท่ียวในรูปแบบใหมๆ 

จากเหตุผลดังกลาว ทําใหผูวิจัยมีความตองการศึกษาถึงพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : 

กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ผลวิจัยท่ีไดจะเปนประโยชนแกผูท่ีเก่ียวของในการพิจารณาเปน

แนวทางในการพัฒนาการทองเท่ียวของจังหวัดนครศรีธรรมราช และสงเสริมใหเปนการทองเท่ียวยั่งยืน และสามารถตอบสนอง

ความตองการของนักทองเท่ียวอยางมีประสิทธิภาพ 

 

วัตถุประสงคการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  

2. เพ่ือศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรมของนักทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช 

จําแนกตาม ปจจัยสวนบุคคล สวนประสมทางการตลาด และแรงจูงใจในการทองเท่ียว 

 

วิธีการวิจัย 

การวิจัยในครั้งนี้เปนการศึกษาเรื่องแรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา 

วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยใชวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เพ่ือใหไดขอมูลท่ี

ครบถวนสมบูรณและตรงตามวัตถุประสงคของการศึกษาผูวิจัยไดเสนอวิธีการดําเนินการวิจัย โดยจําแนกรายละเอียดของแตละ

วิธีดังน้ี 

ประชากรและกลุมตัวอยาง  

ประชากร (Population) ที่ใชในการศึกษาครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวและผูมาเยือนที่เดินทางมาทองเที่ยว ณ วัดยางใหญ 

(ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช 

กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา คือ กลุมนักทองเที่ยวและผูมาเยือนที่เดินทางมาทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) 

จังหวัดนครศรีธรรมราช ซึ่งไมสามารถระบุจํานวนประชากรท่ีแนนอนได  การคัดเลือกกลุมตัวอยาง ผูศึกษาใชใชวิธีการสุม

ตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling)  โดยพิจารณานักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุไมตํ่ากวา 15 ป ท่ีเดินทางไปทองเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมที่วัดยางใหญ (วัดตาพรานบุญ) และใชวิธีการสุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) ทําการเก็บ

ตัวอยางจากนักทองเท่ียวท่ีวัดยางใหญ (วัดตาพรานบุญ) ท่ีมีเวลาและเต็มใจตอบแบบสอบถามจนครบ จํานวน 400 คน 

เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา  

ในการวิจัยครั้งน้ีมีรูปแบบงานวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลในงานวิจัย

ครั้งนี้คือ แบบสอบถามออนไลน (Google Form) ซึ่งในการสรางแบบสอบถามผูวิจัยไดศึกษาและทบทวนทฤษฎี แนวคิดและ

เอกสารงานวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของ โดยแบบสอบถามแบงออกเปน 4 สวน  ไดแก สวนที่ 1 เปนคําถามเกี่ยวกับขอมูลทัว่ไปของ

ผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ และรายได โดยใหผูตอบเลือกตอบเพียงขอเดียว มีลักษณะคําถามเปนแบบมี

หลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Questions)  สวนที่ 2 เปนคําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ผู ว ิจ ัยไดแนวทางการศึกษาจากการวิเคราะหแนวคิดพฤติกรรมการทองเที ่ยวของสุร ีร ัตน เตชาทวีวรรณ (2556)  

สวนที่ 3 เปนคําถามเกี่ยวกับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในวัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช โดยผูวิจัยไดแนวทางการศึกษาของวรพรรณ สงัดศรี (2558) ซึ ่งปรับปรุงมาจากทฤษฎีแรงจูงใจในการ
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ทองเที่ยวของแมคอินทอซและโกลดเดอร (McIntosh  & Goeldler, 1995) ซึ่งไดกลาวไววา แรงจูงใจทางการทองเที่ยวมี 3 

ดาน ไดแก แรงจูงใจดานการเรียนรูทางวัฒนธรรม  ดานเกียรติภูมิ และดานการพักผอนเปนคําถามแบบเลือกตอบ  

การเก็บรวบรวมขอมูล  

1. ติดตอขอหนังสือจากมหาวิทยาลัยวลัยลักษณถึงเจาอาวาสวัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) อําเภอทาศาลา จังหวัด

นครศรีธรรมราชเพ่ือขอความอนุเคราะหในการเก็บรวบรวมขอมูล 

2. นําหนังสือขอความอนุเคราะหในการเก็บรวบรวมขอมูลไปติดตอเจาอาวาสวัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) อําเภอทา

ศาลา จังหวัดนครศรีธรรมราชเพื่อขอความรวมมือในการเก็บรวบรวมขอมูลพรอมทั้งบอกระยะเวลา วันเวลาที่ดําเนินการเก็บ

รวบรวมขอมูล  

3. จัดเตรียมเครื่องมือท่ีใชในการวิจัยใหเพียงพอกับจํานวนนักทองเท่ียวท่ีเปนกลุมตัวอยาง 

4. ผู ว ิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลดวยตนเองตามวันเวลาที ่วางแผนไว โดยใหนักทองเที ่ยวเปนผู ตอบ

แบบสอบถามดวยตนเองโดยผูวิจัยจะเปนผูช้ีแจงดวยตนเองเพ่ือจะใหขอมูลท่ีถูกตองและเปนจริงมากท่ีสุด 

5. ดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูล 

6. ผูวิจัยทําการตรวจสอบความสมบูรณของแบบสอบถาม และทําการบันทึกขอมูล เพื่อนําไปวิเคราะหตามวิธีทาง

สถิติตอไป 

7. นําคะแนนที่ไดไปทําการทดสอบตามขอตกลงเบื้องตนและวิเคราะหขอมูลทางสถิติเพื ่อทําการทดสอบตาม

สมมติฐานท่ีตั้งไวและรายงานผลการวิจัยตอไป 

การวิเคราะหขอมูล  

วิเคราะหขอมูลโดยนําแบบสอบถามท่ีผานการทดลองและตรวจสอบความเรยีบรอยสมบูรณแลวนํามาประมวลผลดวย

โปรแกรมคอมพิวเตอรสําเร็จรูป ดังตอไปน้ี 

1. การตรวจสอบความสมบูรณของขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณ และวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม

โดยการแจกแจงความถ่ี และการหาคารอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม 

2. วิเคราะหขอมูลพฤติกรรมของนักทองเที่ยวในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช โดยการแจกแจงความถ่ี หาคารอยละ และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

3. วิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมของนักทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช 

จําแนกตาม ปจจัยสวนบุคคล สวนประสมทางการตลาด และแรงจูงใจในการทองเที่ยว ทดสอบสมมติฐานซึ่งเปนการวเิคราะห

ทางสถิติท่ีระดับสําคัญทางสถิติ 0.05 การวิเคราะหใชคาสถิติไคสแควร (Chi - Square)  

 

ผลการวิจัย 

การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพนัธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : 

กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ในภาพรวมอยูในระดับมาก  เมื่อพิจารณารายดาน พบวา ดาน

ผลิตภัณฑ อยูในระดับมาก เปนอันดับแรก รองลงมาคือ ดานการสงเสริมการตลาด อยูในระดับมาก ดานบุคลากร อยูในระดับ

มาก และดานราคา อยูในระดับมาก เปนอันดับสุดทาย ซึ่งสามารถสรุปผลการศึกษาในแตละดานไดดังน้ี 

1. ดานผลิตภัณฑ พบวา มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวา สถานท่ีทองเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมความมีชื่อเสียงและเปนของรูจัก อยูในระดับมาก รองลงมาคือ กิจกรรมการทองเที่ยว แสดงถึงเอกลักษณของ

วัฒนธรรมประเพณี อยูในระดับมาก ความสวยงามของสถานที่ทองเที่ยว อยูในระดับมาก ความหลากหลายของกิจกรรมการ

ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อยูในระดับมาก และมีท่ีพัก / รานอาหาร เพียงพอและเหมาะสม อยูในระดับมาก เปนอันดับสุดทาย 
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2. ดานราคา พบวา มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวา ราคาอาหารและ

เครื่องดื่ม/ของฝากและของที่ระลึกมีความเหมาะสม อยูในระดับมาก รองลงมาคือ ความคุมคาที่ไดรับเมื่อเทียบกับคาใชจาย

ท้ังหมด อยูในระดับมาก คาบริการเชารถ และอ่ืน ๆ ในการทองเท่ียวมีความเหมาะสม อยูในระดับมาก คาใชจายในการเขารวม

กิจกรรมมีความเหมาะสม อยูในระดับมาก และไมมีการเก็บคาธรรมเนียมการเขาชมสถานท่ีทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อยูในระดับ 

ปานกลาง เปนอันดับสุดทาย 

3. ดานการสงเสริมการตลาด พบวา มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก เมื ่อพิจารณาในรายละเอียด พบวา

ประชาสัมพันธขอมูลการทองเท่ียวอยางท่ัวถึง อยูในระดับมาก รองลงมาคือ ความสะดวกรวดเร็วในการคนหาสถานท่ีทองเท่ียว 

/ ที่พัก อยูในระดับมาก โฆษณาสถานที่ทองเที่ยวสําคัญผานสื่อตาง ๆ  อยูในระดับมาก การจัดกิจกรรมตามเทศกาล ณ สถานท่ี

ทองเที่ยว / ที่พัก อยูในระดับมาก และมีการแจกของที่ระลึกที่แสดงถึงเอกลักษณและภูมิปญญาของทองถิ่น อยูในระดับมาก 

เปนอันดับสุดทาย 

4. ดานบุคลากร พบวา มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวา มีเจาหนาท่ีนําเท่ียว

ภายในสถานท่ีทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อยูในระดับมาก รองลงมาคือ  เจาหนาท่ี / คนในพ้ืนท่ี มีความสุภาพ กระตือรือรน และ

เต็มใจใหบริการ อยูในระดับมาก มีเจาหนาที่เพียงพอในการใหบริการ / ใหความรู อยูในระดับมาก เจาหนาท่ี / คนในพื้นที่ให

คําแนะนําและตอบขอซักถามไดอยางชัดเจน อยูในระดับมาก และการใหคําแนะนําในเรื่องตาง ๆ โดยคนในพื้นที่ที่มีความรู

เก่ียวกับแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อยูในระดับปานกลาง เปนอันดับสุดทาย 

การวิเคราะหแรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช ในภาพรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณารายดาน พบวา ดานการเรียนรูทางวัฒนธรรม มีแรงจูงใจอยูในระดับ

มาก เปนอันดับแรก รองลงมาคือ ดานเกียรติภูมิ  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก และดานการพักผอน มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก 

เปนอันดับสุดทาย ซึ่งสามารถสรุปผลการศึกษาในแตละดานไดดังน้ี 

1. ดานการเรียนรูทางวัฒนธรรม พบวา แรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยาง

ใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาในรายละเอียด สรุปไดดังนี้ วัดยางใหญ  

(ตาพรานบุญ) มีความสวยงาม ดึงดูดใจ  มีแรงจูงใจอยูในระดับมากที่สุด รองลงมาคือ สถานที่ทองเที่ยว วัดยางใหญ รูปปน 

ตาพรานบุญขนาดใหญ  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก การมีสวนรวมในการอนุรักษวัฒนธรรม ประเพณีตาง ๆ เชน ประเพณี 

สงกรานต การใหทานไฟ และการทอดกฐิน มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) มีการแสดงถึงศิลปวัฒนธรรม

พื้นบานภาคใต เชน การแสดงมโนราห มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก และการเรียนรูประเพณีวัฒนธรรมไทย และศาสนาจากงาน

เทศกาลตาง ๆ และวิถีชีวิตของชุมชน มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก ตามลําดับ 

2. ดานเกียรติภูมิ พบวา แรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพราน

บุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาในรายละเอียด สรุปไดดังน้ี การทองเท่ียวในสถานท่ีแหง

นี ้ทานถือวาเปนรางวัลใหแกชีวิต มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก รองลงมาคือ การทองเที ่ยววัดยางใหญทําใหมีแรงผลักดัน  

มีกําลังใจในการดําเนินชีวิตตอไป การทองเที่ยวในสถานที่แหงนี้สงเสริมใหทานเกิดการพัฒนาตนเองในดานสุขภาพ จิตใจและ

อารมณที่ดีขึ้น มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก วัดยางใหญมีการแสดงถึงวิถีวัฒนธรรม การมาเที่ยวสถานที่แหงนี้ทําใหรูสึกเหมือน

ไดรับรางวัลของชีวิต มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก และวัดยางใหญมีการแสดงถึงวิถีวัฒนธรรม การมาเที่ยวสถานที่แหงนี้ทําให

รูสึกเหมือนไดรับรางวัลของชีวิต มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก ตามลําดับ 

3. ดานการพักผอน พบวา แรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพราน

บุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาในรายละเอียด สรุปไดดังนี้ การทองเที่ยววัดยางใหญ  

ทําใหเกิดความผอนคลาย มีความสุขกับวัดที่สวยงาม  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก รองลงมาคือ พื้นที่ใกลเคียงวัดยางใหญ  
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มีสถานท่ีทองเท่ียวอ่ืนๆ ใหไดเท่ียวชม และพักคางคืน เชน ทะเล การเท่ียววัดยางใหญ ถือเปนการพักผอนและกราบไหวขอพร

ตาพรานบุญ  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก เมื่อมาทองเที่ยววัดยางใหญรูสึกมีความสุขและเพลิดเพลินกับสถานที่ที่แปลกตา

สวยงาม มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก และวัดยางใหญ มีพ้ืนท่ีใหน่ังพักผอนเพียงพอ มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก ตามลําดับ 

การวิเคราะหเก่ียวกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) 

จังหวัดนครศรีธรรมราช สวนใหญเคยมา 1 ครั้ง รับทราบขอมูลจากการบอกตอจากคนรูจัก / บุคคลใกลชิด กลุมตัวอยางสวน

ใหญไมคางคืน สถานที่ที่พักคางคืนสวนใหญพักอําเภอสิชล / อําเภอขนอม / อําเภอทาศาลา เดินทางมาในชวงวันหยุดสุด

สัปดาห / วันหยุดนักขัตฤกษ / วันหยุดเทศกาล เดินทางมาทองเที่ยววัดยางใหญกับคูครอง / ครอบครัว / ญาติ สวนใหญ

เดินทางดวยรถยนตสวนตัว คาใชจายในการเดินทางมาวัดยางใหญ 1,000 - 3,999 บาท  

การเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ และรายไดตอเดือน พบวา นักทองเที่ยวที่มีเพศ

ตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ไมแตกตางกัน 

สถานภาพที่แตกตางกัน พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) ไมแตกตางกัน และ

รายไดตอเดือนที่แตกตางกัน พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) ไมแตกตางกัน 

จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย 

แตกลับพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกัน มีพฤติกรรมในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมวัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) 

แตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานและไดทําการทดสอบความแตกตางดวยวิธีการ LSD (Least Significant Difference 

Test) พบวา  

1. อายุ 16 - 29 ป มีความคิดเห็นตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพราน

บุญ) แตกตางจากอายุ 40 - 49 ป   

2. อายุ 30 – 39 ป มีความคิดเห็นตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพราน

บุญ) แตกตางจากอายุ 40 - 49 ป และอายุ 50 ปข้ึนไป  

3. อายุ 40 – 49 ป มีความคิดเห็นตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพราน

บุญ) แตกตางจากอายุ  50 ปข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

อภิปรายผล 

1. พฤติกรรมของนักทองเที่ยวในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  

จากการศึกษาสวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที ่ยว : 

กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ในภาพรวมดานตางๆ อยูในระดับมาก  เมื่อพิจารณารายดาน

พบวา ดานผลิตภัณฑ อยู ในระดับมาก เปนอันดับแรก รองลงมาคือ ดานดานการสงเสริมการตลาด อยู ในระดับมาก  

ดานบุคลากร อยูในระดับมาก และดานราคา อยูในระดับมาก เปนอันดับสุดทาย  ซึ่งสามารถอภิปรายผลไดดังน้ี 

1. ดานผลิตภัณฑ พบวา  สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก  ซึ่งผล

การศึกษาดังกลาวสอดคลองกับทัศนียา กิตติภาคยพฤทธ (2563) ที่ไดทําการศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวและปจจัยสวน

ประสมการตลาดบริการ ที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดลําปาง ปจจัยสวนประสม

การตลาดบริการพบวาภาพรวมอยูในระดบัมาก ผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว อยูในอันดับมากท่ีสุด ดังน้ัน จากผลการศึกษาสรปุ

ไดวา สวนประสมทางการตลาดท่ีมีความสมัพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว : กรณีศึกษา วัดยาง
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ใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานผลิตภัณฑ อยูในระดับมากนั้นอาจเนื่องมาจาก วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) 

เปนสถานท่ีทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีชื่อเสียงและเปนรูจักของนักทองเที่ยว นอกจากนั้นแลววัดยางใหญยังเปนสถานที่ที่มี

เอกลักษณ และสวยงาม 

2. ดานราคา พบวา  สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก ซึ่งผล

การศึกษาดังกลาวสอดคลองกับสุกัญญา พวกสนิท (2564) ไดทําการศึกษา พฤติกรรมของนักทองเที่ยวเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวาระดับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน

จังหวัดฉะเชิงทรา โดยภาพรวม พบวา มีผลตอการตัดสินใจอยูในระดับมาก เมื่อแยกเปนรายดาน พบวา ดานราคา คาเฉลี่ย

สูงสุด  ดังนั้น จากผลการศึกษาสรุปไดวา สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิวัฒนธรรม

ของนักทองเที ่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานราคา อยูในระดับมากนั้นอาจ

เน่ืองมาจากราคาของอาหาร และเครื่องดื่ม / ของฝากและของท่ีระลึกมีความเหมาะสม รวมถึงคาใชจายตาง ๆ ในการทองเท่ียว

วัดยางใหญไมสูงเกินไป 

3. ดานการสงเสริมการตลาด พบวา  สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก ซึ่งผล

การศึกษาดังกลาวสอดคลองกับเบญจวรรณ บวรกุลภา และคณะ (2563) ไดทําการศึกษากลยุทธการตลาดเพ่ือการพัฒนาตลาด

ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดนครปฐม กลยุทธการตลาดท่ีมีผลตอการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมมากท่ีสดุคือ กลยุทธดานสงเสรมิ

การตลาดคาเฉลี่ย 3.81  ดังนั้น จากผลการศึกษาสรุปไดวา สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานการสงเสริม

การตลาด อยูในระดับมากนั้นอาจเนื่องมาจาก มีการประชาสัมพันธขอมูลของวัดยางใหญอยางทั่วถึง ผานสื่อตาง ๆ รวมถึงมี

ความสะดวกรวดเร็วในการคนหาสถานท่ีทองเท่ียวและท่ีพัก 

4. ดานบุคลากร พบวา  สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก  ซึ่งผล

การศึกษาดังกลาวสอดคลองกับเบญจวรรณ บวรกุลภา และคณะ (2563) ไดทําการศึกษาเรื่อง กลยุทธการตลาดเพ่ือการพัฒนา

ตลาดทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดนครปฐม กลยุทธการตลาดที่มีผลตอการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากที่สุดคือ กลยุทธดาน

บุคลากรคาเฉลี่ย 3.95 ดังน้ัน จากผลการศึกษาสรุปไดวา สวนประสมทางการตลาดท่ีมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานผลิตภัณฑ อยูในระดับ

มากนั้นอาจเนื่องมาจาก วัดยางใหญ มีเจาหนาที่ไวคอยใหบริการแกนักทองเที่ยว โดยการแนะนําเกี่ยวกับสถานที่ทองเที่ยว  

มีความสุภาพและกระตือรือรนในการใหบริการแกนักทองเท่ียว 

2. แรงจูงใจการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที ่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช ดานการเรียนรู ทางวัฒนธรรม มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก เปนอันดับแรก รองลงมาคือ ดานเกียรติภูมิ   

มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก และดานการพักผอน มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก  

 1. ดานการเรียนรูทางวัฒนธรรม พบวา  แรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัด

ยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก ซึ่งผลการศึกษาดังกลาวสอดคลองกับธิดาภรณ ชัย

เอียด (2561) ไดศึกษาแรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) 

อําเภอสิชล จังหวัด ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีแรงจูงใจดานวัฒนธรรมอยูในระดบัมากที่สุด (คาเฉลี่ย 4.21) 

ดังนั้น จากผลการศึกษาสรุปไดวา แรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพราน
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บุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานการเรียนรูทางวัฒนธรรมมีแรงจูงใจอยูในระดับมากนั้นอาจเนื่องมาจาก วัดยางใหญ (ตา

พรานบุญ) มีความสวยงาม ดึงดูดใจ สถานที่ทองเที่ยว วัดยางใหญ รูปปนตาพรานบุญขนาดใหญ และการมีสวนรวมในการอนุ

รักษวัฒนธรรม ประเพณีตาง ๆ เชน ประเพณีสงกรานต การใหทานไฟ และการทอดกฐิน 

 2. ดานเกียรติภูมิ พบวา แรงจูงใจการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพราน

บุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก ซึ่งผลการศึกษาดังกลาวสอดคลองกับสุกัญญา พวกสนิท (2564) 

ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมของนักทองเที่ยวเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวา ระดับแรงจูงใจทางการทองเที่ยวที่มี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดฉะเชิงเทรา โดยภาพรวม พบวา ดานแรงจูงใจในดานเกียรติภูมิ 

มีผลตอการตัดสินใจอยูในระดับมาก ดังน้ัน จากผลการศึกษาสรุปไดวา แรงจูงใจการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว : 

กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานเกียรติภูมิ มีแรงจูงใจอยูในระดับมากนั้นอาจเนื่องมาจาก

การไดมาทองเที่ยววัดยางใหญแหงนี้ถือเปนรางวัลใหแกชีวิต การไดมาไหวขอพรตาพรานบุญทําใหมีแรงผลักดัน มีกําลังใจใน

การดําเนินชีวิตตอไป 

  3. ดานการพักผอน พบวา  แรงจูงใจการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ  

(ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก ซึ่งผลการศึกษาดังกลาวสอดคลองกับสุกัญญา พวกสนิท 

(2564) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมของนักทองเท่ียวเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวา ระดับแรงจูงใจทางการทองเท่ียวท่ี

มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดฉะเชิงเทรา โดยภาพรวม พบวา มีผลตอการตัดสินใจอยูใน

ระดับมาก เมื ่อพิจารณาเปนรายดานที่มีคาเฉลี ่ยสูงสุด ไดแก ดานแรงจูงใจในการเรียนรู ทางวัฒนธรรม มีคาเฉลี่ยสูงสุด 

รองลงมาคือ ดานแรงจูงใจในดานเพ่ือการพักผอน  ดังน้ัน จากผลการศึกษาสรุปไดวา แรงจูงใจการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานการพักผอน มีแรงจูงใจอยูในระดับมากน้ัน

อาจเนื่องมาจาก การทองเที่ยววัดยางใหญ ทําใหเกิดความผอนคลาย มีความสุขกับวัดที่สวยงาม และในพื้นที่ใกลเคียงยังไม

สถานทองเท่ียวอ่ืน ๆ ใหไดเท่ียวชม และพักคางคืน  เชน ทะเล 

3. พฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที ่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช  

1. จากการศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว จากการศึกษาวิจัยพบวา กลุมตัวอยางสวน

ใหญ มีจํานวนครั้งที่นักทองเที่ยวมาทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) คือ สวนใหญเคยมา 1 ครั้ง ซึ่งผลการศึกษาดังกลาว

สอดคลองกับธิดาภรณ ชัยเอียด (2561) ไดศึกษา แรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : 

กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) อําเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา กลุ มตัวอยางสวนใหญมาเที ่ยวมากกวา 2 ครั้ง 

สอดคลองกับการศึกษาของทัศนียา กิตติภาคยพฤทธ (2563)  ไดศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวและปจจัยสวนประสมการตลาด

บริการ ท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดลําปาง พบวา จํานวนท่ีมาเท่ียวเคยมามากกวา 2 

ครั ้ง และสอดคลองกับการศึกษาของภคมน หงษคู (2565) ศึกษาเรื ่อง พฤติกรรมการทองเที ่ยวและความพึงพอใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการทองเที่ยว ยานเมืองเกา จังหวัดสงขลา ผลการวิจัย พบวา มีพฤติกรรมในการเขามาทองเที่ยว  

โดยเดินทางมาเท่ียว 1-2 ครั้ง  

2.  แหลงขอมูลที่ไดรับเกี่ยวกับวัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) คือ รับทราบขอมูลจากการบอกตอจากคนรูจัก / บุคคล

ใกลชิด ซึ่งผลการศึกษาดังกลาวสอดคลองกับธิดาภรณ ชัยเอียด (2561) ศึกษาเรื่อง แรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) อําเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ

ทราบขอมูลจากการบอกตอจากบิดามารดา ญาติพ่ีนอง เพ่ือน แฟน  
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3. การมาพักคางคืน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญไมคางคืน ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับธิดาภรณ ชัยเอียด (2561) 

ไดศึกษา แรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว : กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) อําเภอสิชล จังหวัด

นครศรีธรรมราช ไมพักคางคืนในจังหวัดนครศรีธรรมราช รอยละ 83.5  

4. สถานที่ที่พักคางคืนสวนใหญพักอําเภอสิชล / อําเภอขนอม / อําเภอทาศาลา ซึ่งผลการศึกษาขัดแยงกับไดศกึษา 

แรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที ่ยว : กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) อําเภอสิชล จังหวัด

นครศรีธรรมราช พักคางคืนในจังหวัดนครศรีธรรมราช รอยละ 16.5 ประกอบดวย พักคางคืนในอําเภอสิชล อําเภอขนอม 

อําเภอทาศาลา รอยละ 7 พักคางคืนในอําเภอเมือง คิดเปนรอยละ 6 

5. ชวงเวลาในการเดินทาง นักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาในชวงวันหยุดสุดสัปดาห / วันหยุดนักขัตฤกษ / วันหยุด

เทศกาล ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับทัศนียา กิตติภาคยพฤทธ (2563)  ไดศึกษา พฤติกรรมนักทองเที่ยวและปจจัยสวน

ประสมการตลาดบริการ ท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดลําปาง ผลการวิจัย พบวา กลุม

ตัวอยางสวนเดินทางทองเท่ียวในวันเสาร - อาทิตย สอดคลองกับการศึกษาของพูนทรัพย เศษศรี (2566) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรม

นักทองเที่ยวชาวไทยและการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณทางวัฒนธรรมจังหวัด พบวา ชวงเวลาใน

การเดินทางมาจังหวัดยโสธรคือวันเสารและวันอาทิตย 

6. ผูรวมเดินทางมาทองเท่ียววัดยางใหญ คือ คูครอง / ครอบครัว / ญาติ ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับทัศนียา กิตติ

ภาคยพฤทธ (2563) ไดศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมนักทองเที่ยวและปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเท่ียวแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดลําปาง นักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางทองเท่ียวโดยใชรถสวนตัวกับครอบครัว 

/ ญาติ สอดคลองกับการศึกษาของพูนทรัพย เศษศรี (2566) ไดศึกษา พฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยและการตัดสินใจเดินทาง

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณทางวัฒนธรรมจังหวัดยโสธร ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวเดินทางมากับครอบครัว

หรือญาติ  

7. พาหนะที่ใชเดินทางในการทองเที่ยว คือ เดินทางดวยรถยนตสวนตัว ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับธิดาภรณ ชัย

เอียด (2561) ไดศึกษา แรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) 

อําเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา พาหนะท่ีใช คือ รถยนตสวนตัว รอยละ 83 สอดคลองกับทัศนียา กิตติภาคยพฤทธ 

(2563) ไดศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวและปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวแหลงทองเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมในจังหวัดลําปาง พบวา นักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางทองเท่ียวโดยใชรถสวนตัว รวมท้ังสอดคลองกับการศึกษา

ของภคมน หงษคู (2565) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการทองเท่ียวและความพึงพอใจของนักทองเท่ียวชาวไทยในการทองเท่ียว ยาน

เมืองเกา จังหวัดสงขลา ผลการวิจัย พบวา นักทองเท่ียวชาวไทยสวนใหญเดินทางโดยรถยนตสวนตัว 

8. คาใชจายในการเดินทางมาวัดยางใหญ 1,000 - 3,999 บาท ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับพูนทรัพย เศษศรี 

(2566) ไดศึกษา พฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยและการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณทางวัฒนธรรม

จังหวัดยโสธร มีคาใชจายในการเดินทางมาทองเท่ียวจังหวัดยโสธรแตละครั้งมากกวา 3,001 บาท ข้ึนไป  

4. การเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) 

จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล  

1. เพศ นักทองเที่ยวที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) 

จังหวัดนครศรีธรรมราช ไมแตกตางกัน ตามนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย ทั้งนี้อาจเนื่องมาจาก

นักทองเท่ียวชาย และหญิง นิยมทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมวัดยางใหญ ดวยวัตถุประสงคเดียวกับ จึงมีพฤติกรรมการทองเท่ียวไม

แตกตางกัน ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับพูนทรัพย เศษศรี (2566) ไดศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวชาวไทยและการตัดสินใจ
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เดินทางทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณทางวัฒนธรรมจังหวัดยโสธร พบวา นักทองเท่ียวท่ีมีเพศท่ีแตกตางกันมีระดับการ

ตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลกัษณจงัหวัดยโสธรไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

2. สถานภาพที่แตกตางกัน พฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที ่ยววัดยางใหญ (ตาพรานบุญ)  

ไมแตกตางกัน จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญน้ัน 

สวนใหญเดินทางกันมาเปนครอบครัว ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับพูนทรัพย เศษศรี (2566) ไดศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยว

ชาวไทยและการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณทางวัฒนธรรมจังหวัดยโสธร พบวา สถานภาพของ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่แตกตางกันมีระดับการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณจังหวัดยโสธรไม

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

3. รายไดตอเดือนที่แตกตางกัน พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพรานบุญ)  

ไมแตกตางกัน จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญน้ัน  

มีคาใชจายไมมากจนเกินไป ทําใหนักทองเท่ียวสามารถมาเท่ียวชมไดโดยไมตองกังวลเรื่องรายไดท่ีมี ซึ่งผลการศึกษาสอดคลอง

กับพูนทรัพย เศษศรี (2566) ไดศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวชาวไทยและการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัต

ลักษณทางวัฒนธรรมจังหวัดยโสธร พบวา รายได ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่แตกตางกันมีระดับการตัดสินใจในการเดินทาง

ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณจังหวัดยโสธรไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

4. อายุ นักทองเท่ียวท่ีมีอายุตางกัน มีพฤติกรรมในการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมวัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) แตกตางกัน 

ตามนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จึงยอมรับสมมติฐานการวิจัย ทั้งนี้อาจเนื่องมากจากการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที่ยววัดยางใหญนั้น ตองมีการเดินทางผูสูงอายอุาจไมสะดวกในการเดินทาง หรือนักทองเที่ยวที่มีอายุนอยก็ไมนิยมใน

การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับธิดาภรณ ชัยเอียด (2561) ไดศึกษาแรงจูงใจและพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) อําเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา อายุ  

มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 สอดคลองกับพูนทรัพย เศษศรี 

(2566) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมนักทองเที ่ยวชาวไทยและการตัดสินใจเดินทางทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณทาง

วัฒนธรรมจังหวัดยโสธร  พบวา อายุของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางของนักทองเท่ียวชาวไทยอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และสอดคลองกับสุกัญญา พวกสนิท (2564) ไดศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา นักทองเที่ยวที่มีคณุลักษณะสวนบุคคลแตกตางกัน ไดแก อายุ จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมในจังหวัดฉะเชิงเทราแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.0 

 

สรุปและขอเสนอแนะ 

จากการศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช มีสวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว ในภาพรวมอยูในระดับมาก และ

แรงจูงใจการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  

ในภาพรวมอยูในระดับมาก ผูวิจัยจึงมีขอเสนอแนะ ดังน้ี 

ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1. สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดนครศรีธรรมราช ควรมีนโยบายสงเสริมการประชาสมัพันธการทองเที่ยว 

หรือจัดกิจกรรมการทองเท่ียวเพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียวใหเดินทางมาทองเท่ียวมากข้ึน เชน การจัดเคมเปญทองเท่ียวนครเมืองสอง

ธรรม จัดใหมีกิจกรรมไหวพระขอพรในวัดตาง ๆ ภายในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
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2 สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดนครศรีธรรมราช และองคการบริหารสวนตําบลทาขึ้นควรรวมมือกับ

หนวยงานเอกชน เพื่อสรางเครือขายในการพัฒนาและปรับปรุงสถานที่ทองเที่ยวใหมีความนาสนใจ เดินทางเขาถึงงาย และมี

ระบบสาธารณูปโภคท่ีเอ้ืออํานวยความสะดวกแกนักทองเท่ียว 

3. สํานักงานการทองเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช รวมกับหอการคาจังหวัดนครศรีธรรมราช ควรมีนโยบายเชิงรุกและ

จัดสรรงบประมาณสําหรับการสงเสริมการทองเท่ียวผานสื่อตาง ๆ เพ่ือเขาถึงกลุมลูกคาเปาหมาย และกลุมลูกคาใหมใหมากข้ึน 

ขอเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ 

1. องคการบริหารสวนตําบลทาขึ้นสงเสริมใหชุมชนเขามาสนับสนุนการทองเที่ยวโดยการจัดใหมีกิจกรรมทองเที่ยว

เสริมใหคนในชุมชนมีสวนรวมในการจัดการทองเที ่ยว และกิจกรรมโดยประยุกตการทองเที ่ยวสรางสรรคที ่ชุมชนและ

นักทองเท่ียวไดรวมกันทํากิจกรรมเรียนรูประสบการณ เพ่ือเปนดึงดูดนักทองเท่ียวและเสริมสรางรายไดใหกับชุมชน 

2. องคการบริหารสวนตําบลทาขึ้นจัดโครงการสงเสริมทางศาสนาในวันสําคัญตาง ๆ โดยใหนักทองเที่ยวไดมีสวน

รวมในกิจกรรมดังกลาว เชน กิจกรรมน่ังสมาธิ กิจกรรมสวดมนต เปนตน  

3. องคการบริหารสวนตําบลทาขึ้นจัดโครงการศิลปวัฒนธรรมภาคใต ใหนักทองเที่ยวไดเขามามีสวนรวม มีการจัด

แหลงเรียนรูเกี่ยวกับศิลปการแสดงโดยเฉพาะอยางยิ่งการแสดงมโนราห ซึ่งเปนเอกลักษณของวัดยางใหญ ใหนักทองเที่ยวได

เรียนรูศิลปวัฒนธรรมรวมกัน  

ขอเสนอแนะเชิงวิชาการ 

1. ในการศึกษาวิจัยครั้งตอไป ควรมีการศึกษาเพิ่มเติมในตัวแปรอื่นที่อาจจะสงผลตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวใน

การทองเท่ียวเชิงวัฒธรรม เชน ปจจัยดานเศรษฐกิจ ปจจัยดานสังคม และความพึงพอใจของนักทองเท่ียว เปนตน 

2.  ทําการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพเพื ่อรับทราบถึงปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเท่ียว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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