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บทคัดยอ 

การศึกษานี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพื่อเปรียบเทียบกับ

พฤติกรรมของนักทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตาม ปจจัยดานบุคคคล 

สวนประสมทางการตลาด และแรงจูงใจในการทองเท่ียว กลุมตัวอยาง คือ กลุมนักทองเท่ียวและผูมาเยือนวัดยางใหญ จํานวน 

400 คน เครื่องมือการวิจัย คือ แบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลใชสถิติคาความถ่ี คารอยละ คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

ผลการศึกษาพบวา สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที ่ยว ในภาพรวมอยูในระดับมาก เมื ่อพิจารณารายดาน พบวา ดานผลิตภัณฑ อยู ในระดับมาก เปนอันดับแรก 

รองลงมาคือ ดานการสงเสริมการตลาด อยูในระดับมาก ดานบุคลากร อยูในระดับมาก และดานราคา อยูในระดับมาก 

แรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว ในภาพรวมดานตาง ๆ อยูในระดับมาก เมื่อพิจารณารายดานพบวา ดานการ

เรียนรูทางวัฒนธรรม อยูในระดับมาก เปนอันดับแรก รองลงมาคือ ดานเกียรติภูมิ อยูในระดับมาก และดานการพักผอน อยูใน

ระดับมาก พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว สวนใหญเคยมา 1 ครั้ง รับทราบขอมูลจากการบอกตอจาก

คนรูจัก / บุคคลใกลชิด ไมคางคืน พักอําเภอสิชล / อําเภอขนอม / อําเภอทาศาลา เดินทางมาในชวงวันหยุดสุดสัปดาห / 

วันหยุดนักขัตฤกษ / วันหยุดเทศกาล เดินทางมากับคูครอง / ครอบครัว / ญาติ เดินทางดวยรถยนตสวนตัว คาใชจายในการ

เดินทาง 1,000 - 3,999 บาท การเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว โดยจําแนกตามตัวแปร

อิสระ ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ และรายไดตอเดอืน พบวา เพศ สถานภาพ และรายไดตอเดือนท่ีแตกตางกัน มีพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ไมแตกตางกัน อายุตางกัน มีพฤติกรรมในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับ

สมมติฐานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

คําสําคัญ : พฤติกรรมการทองเท่ียว; การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม; วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ)  
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Abstracts 

The objective is to study the behavior of tourists in cultural tourism. To compare with the behavior 

of cultural tourists at Wat Yang Yai (Ta Phran Bun), Nakhon Si Thammarat Province, classified according to 

personal factors. marketing mix and incentives for traveling The sample group used in the study was a group 

of 400 tourists and visitors. The instrument used to collect data was a questionnaire. The data were analyzed 

using frequency, percentage, mean, and standard deviation statistics. T - test statistics. 

The results of the study found that Marketing mix that is related to cultural tourism behavior of 

tourists In the overview of various aspects at a high level When considering each aspect, it was found that 

the product side at a high level is the first, followed by marketing promotion. is at a high level, personnel is 

at a high level, and prices are at a high level. Tourists' cultural tourism motivations In the overview of various 

aspects at a high level When considering each aspect, it was found that Cultural learning at a high level It is 

the first thing, followed by the honor aspect. at a high level and relaxation at a high level Cultural tourism 

behavior of tourists Most have been here 1 time. They received information from word of mouth from 

acquaintances / close people. They did not stay overnight. Most overnight accommodations stayed in Sichon 

District/Khanom District / Tha Sala District. Arrive during weekends / public holidays / holidays. Traveling with 

spouse / family / relatives Travel by private car Travel expenses 1,000 - 3,999 baht.  Comparison of cultural 

tourism behavior by independent variables such as gender, age, status, and monthly income showed that 

different gender, status and monthly income showed no difference in cultural tourism behavior, age difference, 

and difference in cultural tourism behavior, which was consistent with a statistically significant assumption of 0.05. 

 

Keywords: Tourism Behavior; Cultural Tourism; Wat Yang Yai (Tapran Boon) 

 

บทนํา 

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทยมีบทบาทความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจของประเทศเปนอยางมาก อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวกอใหเกิดประโยชนทั้งทางตรงและทางออมตอเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดลอมและวัฒนธรรม โดยเฉพาะอยางยิ่งเปน

หนึ่งในแหลงรายไดที่สําคัญที่นํามาซึ่งเงินตราตางประเทศกระแสเงินตราไหลเวียนในประเทศ การสรางงาน และการกระจาย

ความเจริญไปสูภูมภิาคตาง ๆ ของประเทศ ในป พ.ศ. 2562 อุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีผลติภัณฑมวลรวมภายในประเทศดาน

การทองเท่ียว (Tourism Gross Domestic Product : TGDP) มากถึง 3,005,552 ลานบาท หรือเทากับสัดสวนรอยละ 17.79 

ของผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ (Gross Domestic Product : GDP) ดังนั้น เพื่อใหอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีการ

พัฒนาและกระจายผลประโยชนไปยังภาคสวนตาง ๆ ของประเทศไดอยางตอเน่ืองและกวางขวาง (คณะกรรมการนโยบายการ

ทองเที่ยว, 2565) ซึ่งสอดคลองกับแผนพัฒนายุทธศาสตรชาติ 20 ป ที่มีเปาหมายหนึ่งคือการกระจายรายไดและลดความ

เหลื่อมลํ้าของประเทศผานการทองเที ่ยวโดยชุมชน เพื่อใหบรรลุตามเปาหมายดังกลาวหนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชน  

ตางรวมมือผลักดันใหเกิดการทองเที่ยวโดยชุมชนผานโครงการตาง ๆ นโยบายของรัฐบาลที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวที่มีผล

สําคัญในการผลักดันการทองเที่ยวของประเทศไทยมหีลายประการ โดยแผนยุทธศาสตรชาติระยะ 20 ป (พ.ศ.2561 – 2580) 

กําหนดแผนแมบทภายใตย ุทธศาสตร ประเด็นการทองเที ่ยว มี 6 ยุทธศาสตร ประกอบดวย การทองเที ่ยวเชิงธุรกิจ  
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การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ ความงามและแพทยแผนไทย การทองเท่ียวสําราญทางน้ํา การทองเท่ียวเช่ือมโยงภูมิภาค การพัฒนา

ระบบนิเวศการทองเท่ียว และการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคและวัฒนธรรม (สถาบันนโยบายสาธารณะ, 2566) 

การทองเที่ยวเชิงสรางสรรคและวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่ชวยสนับสนุนใหเกิดการกระจายรายไดสู

ชุมชนทองถ่ิน และสนับสนุนการเพ่ิมความสามารถในการแขงขันดานการทองเท่ียวของประเทศไทย ประเทศไทยจึงไดสนับสนุน

ใหมีเมืองและชุมชนที่มีศักยภาพดานการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคและวัฒนธรรมเพิ่มขึ้น เพื่อรองรับการทองเที่ยวรูปแบบ

ดังกลาวโดยการตอยอดฐานทรัพยากรดานการทองเท่ียวในทองถ่ินใหเกิดประโยชนสูงสุด และสรางคุณคาใหกับทรัพยากรในพ้ืนท่ี

ใหตอบโจทยความตองการของนักทองเที่ยว เกิดประสบการณและความประทับใจ ตลอดจนสรางความโดดเดนทั้งสินคาและ

บริการทางการทองเที่ยว จากอัตลักษณและวัฒนธรรมที่แตกตาง รวมทั้งการสื่อสารทางการตลาดเชิงสรางสรรค โดยให

ความสําคัญกับการใชนวัตกรรมเพื่อตอยอดทนุทางวัฒนธรรมและภูมิปญญาทองถิ่น การบริหารจดัการเมืองและชุมชน ตลอดจน

การสรางสภาพแวดลอมที่เอื้อตอการเพิ่มขึ้นของเมืองและชุมชนทองเที่ยวเชิงสรางสรรคและวัฒนธรรม การบูรณาการการ

ทํางานรวมกับภาคีเครือขายในการสงเสริมกิจกรรมสรางสรรคและวัฒนธรรม และการพัฒนาสินคาและบริการดวยวิธีการ

สมัยใหม (แผนแมบท 05, 2566 : 20) 

จังหวัดนครศรีธรรมราช มีแหลงทองเท่ียวท่ีครอบคลุมหลายประเภท ไดแก แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติท้ังน้ําตก 

ภูเขา และแหลงทองเท่ียวทางทะเลท่ีมีความสวยงาม เปนท่ีดึงดูดใจแกนักทองเท่ียวใหมาเยือนแหลงทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร

และวัฒนธรรมทัง้วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร ซึ่งอยูในระหวางการขอขึ้นทะเบียนเปนมรดกโลก การทองเที่ยวเชิงศรัทธา วัด

ยางใหญเปนวัดเกาแกสมัยโบราณ โดดเดนดวยสีชมพูสดใส  อําเภอทาศาลา ที่กลายเปนการทองเที่ยวกระแสหลักจังหวัด

นครศรีธรรมราช ทําใหจังหวัดนครศรีธรรมราชเปนหน่ึงในเมืองทองเท่ียวเมืองรองยอดนิยมสําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย สงผล

ทําใหเกิดการพัฒนาที่รองรับการทองเที ่ยว ไดแก ระบบการคมนาคมของจังหวัดที่สะดวกสบายมากขึ้นและมีทางเลือก

หลากหลายทางเลือกท้ังทางบก ไดแก รถไฟ รถยนต และทางอากาศ (สํานักงานการทองเท่ียวจังหวัดนครศรีธรรมราช, 2564 : 

30) 

วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) เดิมช่ือ วัดคงคาลอม ตั้งอยูตําบลทาศาลา จังหวัดนครศรีธรรมราช เปนวัดมีสีชมพูสดใส 

มีตาพรานบุญ อีกหน่ึงสิ่งศักดิ์สิทธ์ิ ท่ีชาวปกษใตใหความนับถือ ท่ีวัดใชสีชมพูน้ันมาจากตํานานของพญานาคราช ท่ีช่ือวา “ทาว

ชมพูจิต” ที่พรานบุญ ไดเคยชวยชีวิตเอาไว บริเวณรอบวัดตกแตงดวยสีชมพูสดใส มีตาพรานบุญ ซึ่งเปนรูปปนชายชราขนาด

ใหญ ผิวกายออกไปทางสีชมพู นุงหมเสื้อผาอยางคนโบราณ กางเกงสีแดง มีผาขาวมาพาดไหล และทาหนาดวยสีแดงสด 

ซึ่งแทจริงแลวคือหนากากมโนราห นั่งทาชันเขาดานขวา มือขวาถือไมตะพด มือซายกุมถุงทองที่เขียนวารวย ตั้งอยูในอุโบสถ

ของวัดยางใหญ ซึ่งอุโบสถทั้งหลังจะทาดวยสีชมพูแปลกตา ตั้งโดดเดนอยูภายในวัด มีผูเขามาไหวสักการะตลอดทั้งวันไมขาด

สาย ทําใหสังเกตไดงาย (วัดยางใหญ, 2567) 

จากความโดดเดนและความนาสนใจดานศิลปวัฒนธรรมและความเช่ือ ทําใหมีนักทองเท่ียวจํานวนมากหลั่งไหลเขา

มาในพื้นที่ ซึ่งปจจัยสิ่งสําคัญที่ทําใหนักทองเที่ยวเขามาทองเที่ยว คือ แรงจูงใจในการทองเที่ยว การทองเที่ยวจึงจําเปนตอง

สรางแรงดึงดูดหรือแรงจูงใจเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวใหเขามาเที่ยวใหมากขึ้น  ซึ่งแรงจูงใจเหลานี้เปนพื้นฐานเบื้องตนในการ

ตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยว และมีบทบาทสําคัญในการดึงดูดนักทองเที่ยวใหมาทองเที่ยว  สําหรับแรงจูงใจในการทองเที่ยว

วัดยางใหญ เนื่องจากเชื่อในความศักดิ์สิทธิ์ของตาพรานบุญ มีผูคนบนคนไดไปบนบานศาลกลาวตาพรานบุญ วัดยางใหญ  

ในเรื่องของเงินทองโชคชะตาและเมตตามหานิยมกันอยางมากมาย คนสวนใหญมักจะไปไหวขอเรื่องของการงาน โชคลาภ รวมไป

ถึงการมีเมตตามหานิยม และหาคาขายก็เจริญรุงเรืองมากขึ้น มีเสนหเมตตามหานิยมคนรักเอ็นดู โดยนักทองเที่ยวสวนใหญจะ

นิยมเดินทางมาชวงวันหยุดสุดสัปดาห วันหยุดในชวงเทศกาล หรือวันหยุดนักขัตฤกษ นอกจากนี้สิ่งดูดใจอยางหนึ่งของการมา

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมคือ การนํามโนราห ซึ่งศิลปวัฒนธรรมพื้นบานภาคใต มาสรางสรรคเปนรูปปนที่สวยงาม มีการตกแตง
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วัดดวยสีชมพูสดใส เปนที่ดึงดูใจแกนักทองเที่ยว นอกจากจะไดชื่นชมความสวยงามของวัดแลวยังไดเรียนรูเกี่ยวกับวัฒนธรรม 

ประเพณีของภาคใตที่ทางวัดไดจัดขึ้น ดังนั้นการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวจะทําใหทราบถึงพฤติกรรมของ

นักทองเท่ียวไดและสามารถหาวิธีในการรองรับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวได และทําใหเราทราบถึงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงวิธี

คิดและพฤติกรรม ซึ่งเปนผลใหเกิดการพัฒนารูปแบบกระแสการเดินทางทองเท่ียวในรูปแบบใหมๆ 

จากเหตุผลดังกลาว ทําใหผูวิจัยมีความตองการศึกษาถึงพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : 

กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ผลวิจัยท่ีไดจะเปนประโยชนแกผูท่ีเก่ียวของในการพิจารณาเปน

แนวทางในการพัฒนาการทองเท่ียวของจังหวัดนครศรีธรรมราช และสงเสริมใหเปนการทองเท่ียวยั่งยืน และสามารถตอบสนอง

ความตองการของนักทองเท่ียวอยางมีประสิทธิภาพ 

 

วัตถุประสงคการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  

2. เพ่ือศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรมของนักทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช 

จําแนกตาม ปจจัยสวนบุคคล สวนประสมทางการตลาด และแรงจูงใจในการทองเท่ียว 

 

วิธีการวิจัย 

การวิจัยในครั้งนี้เปนการศึกษาเรื่องแรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา 

วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยใชวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เพ่ือใหไดขอมูลท่ี

ครบถวนสมบูรณและตรงตามวัตถุประสงคของการศึกษาผูวิจัยไดเสนอวิธีการดําเนินการวิจัย โดยจําแนกรายละเอียดของแตละ

วิธีดังน้ี 

ประชากรและกลุมตัวอยาง  

ประชากร (Population) ที่ใชในการศึกษาครั้งนี้คือ นักทองเที่ยวและผูมาเยือนที่เดินทางมาทองเที่ยว ณ วัดยางใหญ 

(ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช 

กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา คือ กลุมนักทองเที่ยวและผูมาเยือนที่เดินทางมาทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) 

จังหวัดนครศรีธรรมราช ซึ่งไมสามารถระบุจํานวนประชากรท่ีแนนอนได  การคัดเลือกกลุมตัวอยาง ผูศึกษาใชใชวิธีการสุม

ตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling)  โดยพิจารณานักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุไมตํ่ากวา 15 ป ท่ีเดินทางไปทองเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมที่วัดยางใหญ (วัดตาพรานบุญ) และใชวิธีการสุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) ทําการเก็บ

ตัวอยางจากนักทองเท่ียวท่ีวัดยางใหญ (วัดตาพรานบุญ) ท่ีมีเวลาและเต็มใจตอบแบบสอบถามจนครบ จํานวน 400 คน 

เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา  

ในการวิจัยครั้งน้ีมีรูปแบบงานวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลในงานวิจัย

ครั้งนี้คือ แบบสอบถามออนไลน (Google Form) ซึ่งในการสรางแบบสอบถามผูวิจัยไดศึกษาและทบทวนทฤษฎี แนวคิดและ

เอกสารงานวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของ โดยแบบสอบถามแบงออกเปน 4 สวน  ไดแก สวนที่ 1 เปนคําถามเกี่ยวกับขอมูลทัว่ไปของ

ผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ และรายได โดยใหผูตอบเลือกตอบเพียงขอเดียว มีลักษณะคําถามเปนแบบมี

หลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Questions)  สวนที่ 2 เปนคําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ผู ว ิจ ัยไดแนวทางการศึกษาจากการวิเคราะหแนวคิดพฤติกรรมการทองเที ่ยวของสุร ีร ัตน เตชาทวีวรรณ (2556)  

สวนที่ 3 เปนคําถามเกี่ยวกับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในวัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช โดยผูวิจัยไดแนวทางการศึกษาของวรพรรณ สงัดศรี (2558) ซึ ่งปรับปรุงมาจากทฤษฎีแรงจูงใจในการ
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ทองเที่ยวของแมคอินทอซและโกลดเดอร (McIntosh  & Goeldler, 1995) ซึ่งไดกลาวไววา แรงจูงใจทางการทองเที่ยวมี 3 

ดาน ไดแก แรงจูงใจดานการเรียนรูทางวัฒนธรรม  ดานเกียรติภูมิ และดานการพักผอนเปนคําถามแบบเลือกตอบ  

การเก็บรวบรวมขอมูล  

1. ติดตอขอหนังสือจากมหาวิทยาลัยวลัยลักษณถึงเจาอาวาสวัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) อําเภอทาศาลา จังหวัด

นครศรีธรรมราชเพ่ือขอความอนุเคราะหในการเก็บรวบรวมขอมูล 

2. นําหนังสือขอความอนุเคราะหในการเก็บรวบรวมขอมูลไปติดตอเจาอาวาสวัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) อําเภอทา

ศาลา จังหวัดนครศรีธรรมราชเพื่อขอความรวมมือในการเก็บรวบรวมขอมูลพรอมทั้งบอกระยะเวลา วันเวลาที่ดําเนินการเก็บ

รวบรวมขอมูล  

3. จัดเตรียมเครื่องมือท่ีใชในการวิจัยใหเพียงพอกับจํานวนนักทองเท่ียวท่ีเปนกลุมตัวอยาง 

4. ผู ว ิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลดวยตนเองตามวันเวลาที ่วางแผนไว โดยใหนักทองเที ่ยวเปนผู ตอบ

แบบสอบถามดวยตนเองโดยผูวิจัยจะเปนผูช้ีแจงดวยตนเองเพ่ือจะใหขอมูลท่ีถูกตองและเปนจริงมากท่ีสุด 

5. ดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูล 

6. ผูวิจัยทําการตรวจสอบความสมบูรณของแบบสอบถาม และทําการบันทึกขอมูล เพื่อนําไปวิเคราะหตามวิธีทาง

สถิติตอไป 

7. นําคะแนนที่ไดไปทําการทดสอบตามขอตกลงเบื้องตนและวิเคราะหขอมูลทางสถิติเพื ่อทําการทดสอบตาม

สมมติฐานท่ีตั้งไวและรายงานผลการวิจัยตอไป 

การวิเคราะหขอมูล  

วิเคราะหขอมูลโดยนําแบบสอบถามท่ีผานการทดลองและตรวจสอบความเรยีบรอยสมบูรณแลวนํามาประมวลผลดวย

โปรแกรมคอมพิวเตอรสําเร็จรูป ดังตอไปน้ี 

1. การตรวจสอบความสมบูรณของขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณ และวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม

โดยการแจกแจงความถ่ี และการหาคารอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม 

2. วิเคราะหขอมูลพฤติกรรมของนักทองเที่ยวในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช โดยการแจกแจงความถ่ี หาคารอยละ และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

3. วิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมของนักทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช 

จําแนกตาม ปจจัยสวนบุคคล สวนประสมทางการตลาด และแรงจูงใจในการทองเที่ยว ทดสอบสมมติฐานซึ่งเปนการวเิคราะห

ทางสถิติท่ีระดับสําคัญทางสถิติ 0.05 การวิเคราะหใชคาสถิติไคสแควร (Chi - Square)  

 

ผลการวิจัย 

การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพนัธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : 

กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ในภาพรวมอยูในระดับมาก  เมื่อพิจารณารายดาน พบวา ดาน

ผลิตภัณฑ อยูในระดับมาก เปนอันดับแรก รองลงมาคือ ดานการสงเสริมการตลาด อยูในระดับมาก ดานบุคลากร อยูในระดับ

มาก และดานราคา อยูในระดับมาก เปนอันดับสุดทาย ซึ่งสามารถสรุปผลการศึกษาในแตละดานไดดังน้ี 

1. ดานผลิตภัณฑ พบวา มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวา สถานท่ีทองเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมความมีชื่อเสียงและเปนของรูจัก อยูในระดับมาก รองลงมาคือ กิจกรรมการทองเที่ยว แสดงถึงเอกลักษณของ

วัฒนธรรมประเพณี อยูในระดับมาก ความสวยงามของสถานที่ทองเที่ยว อยูในระดับมาก ความหลากหลายของกิจกรรมการ

ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อยูในระดับมาก และมีท่ีพัก / รานอาหาร เพียงพอและเหมาะสม อยูในระดับมาก เปนอันดับสุดทาย 
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2. ดานราคา พบวา มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวา ราคาอาหารและ

เครื่องดื่ม/ของฝากและของที่ระลึกมีความเหมาะสม อยูในระดับมาก รองลงมาคือ ความคุมคาที่ไดรับเมื่อเทียบกับคาใชจาย

ท้ังหมด อยูในระดับมาก คาบริการเชารถ และอ่ืน ๆ ในการทองเท่ียวมีความเหมาะสม อยูในระดับมาก คาใชจายในการเขารวม

กิจกรรมมีความเหมาะสม อยูในระดับมาก และไมมีการเก็บคาธรรมเนียมการเขาชมสถานท่ีทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อยูในระดับ 

ปานกลาง เปนอันดับสุดทาย 

3. ดานการสงเสริมการตลาด พบวา มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก เมื ่อพิจารณาในรายละเอียด พบวา

ประชาสัมพันธขอมูลการทองเท่ียวอยางท่ัวถึง อยูในระดับมาก รองลงมาคือ ความสะดวกรวดเร็วในการคนหาสถานท่ีทองเท่ียว 

/ ที่พัก อยูในระดับมาก โฆษณาสถานที่ทองเที่ยวสําคัญผานสื่อตาง ๆ  อยูในระดับมาก การจัดกิจกรรมตามเทศกาล ณ สถานท่ี

ทองเที่ยว / ที่พัก อยูในระดับมาก และมีการแจกของที่ระลึกที่แสดงถึงเอกลักษณและภูมิปญญาของทองถิ่น อยูในระดับมาก 

เปนอันดับสุดทาย 

4. ดานบุคลากร พบวา มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวา มีเจาหนาท่ีนําเท่ียว

ภายในสถานท่ีทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อยูในระดับมาก รองลงมาคือ  เจาหนาท่ี / คนในพ้ืนท่ี มีความสุภาพ กระตือรือรน และ

เต็มใจใหบริการ อยูในระดับมาก มีเจาหนาที่เพียงพอในการใหบริการ / ใหความรู อยูในระดับมาก เจาหนาท่ี / คนในพื้นที่ให

คําแนะนําและตอบขอซักถามไดอยางชัดเจน อยูในระดับมาก และการใหคําแนะนําในเรื่องตาง ๆ โดยคนในพื้นที่ที่มีความรู

เก่ียวกับแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อยูในระดับปานกลาง เปนอันดับสุดทาย 

การวิเคราะหแรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช ในภาพรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณารายดาน พบวา ดานการเรียนรูทางวัฒนธรรม มีแรงจูงใจอยูในระดับ

มาก เปนอันดับแรก รองลงมาคือ ดานเกียรติภูมิ  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก และดานการพักผอน มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก 

เปนอันดับสุดทาย ซึ่งสามารถสรุปผลการศึกษาในแตละดานไดดังน้ี 

1. ดานการเรียนรูทางวัฒนธรรม พบวา แรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยาง

ใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาในรายละเอียด สรุปไดดังนี้ วัดยางใหญ  

(ตาพรานบุญ) มีความสวยงาม ดึงดูดใจ  มีแรงจูงใจอยูในระดับมากที่สุด รองลงมาคือ สถานที่ทองเที่ยว วัดยางใหญ รูปปน 

ตาพรานบุญขนาดใหญ  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก การมีสวนรวมในการอนุรักษวัฒนธรรม ประเพณีตาง ๆ เชน ประเพณี 

สงกรานต การใหทานไฟ และการทอดกฐิน มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) มีการแสดงถึงศิลปวัฒนธรรม

พื้นบานภาคใต เชน การแสดงมโนราห มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก และการเรียนรูประเพณีวัฒนธรรมไทย และศาสนาจากงาน

เทศกาลตาง ๆ และวิถีชีวิตของชุมชน มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก ตามลําดับ 

2. ดานเกียรติภูมิ พบวา แรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพราน

บุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาในรายละเอียด สรุปไดดังน้ี การทองเท่ียวในสถานท่ีแหง

นี ้ทานถือวาเปนรางวัลใหแกชีวิต มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก รองลงมาคือ การทองเที ่ยววัดยางใหญทําใหมีแรงผลักดัน  

มีกําลังใจในการดําเนินชีวิตตอไป การทองเที่ยวในสถานที่แหงนี้สงเสริมใหทานเกิดการพัฒนาตนเองในดานสุขภาพ จิตใจและ

อารมณที่ดีขึ้น มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก วัดยางใหญมีการแสดงถึงวิถีวัฒนธรรม การมาเที่ยวสถานที่แหงนี้ทําใหรูสึกเหมือน

ไดรับรางวัลของชีวิต มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก และวัดยางใหญมีการแสดงถึงวิถีวัฒนธรรม การมาเที่ยวสถานที่แหงนี้ทําให

รูสึกเหมือนไดรับรางวัลของชีวิต มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก ตามลําดับ 

3. ดานการพักผอน พบวา แรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพราน

บุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาในรายละเอียด สรุปไดดังนี้ การทองเที่ยววัดยางใหญ  

ทําใหเกิดความผอนคลาย มีความสุขกับวัดที่สวยงาม  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก รองลงมาคือ พื้นที่ใกลเคียงวัดยางใหญ  
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มีสถานท่ีทองเท่ียวอ่ืนๆ ใหไดเท่ียวชม และพักคางคืน เชน ทะเล การเท่ียววัดยางใหญ ถือเปนการพักผอนและกราบไหวขอพร

ตาพรานบุญ  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก เมื่อมาทองเที่ยววัดยางใหญรูสึกมีความสุขและเพลิดเพลินกับสถานที่ที่แปลกตา

สวยงาม มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก และวัดยางใหญ มีพ้ืนท่ีใหน่ังพักผอนเพียงพอ มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก ตามลําดับ 

การวิเคราะหเก่ียวกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) 

จังหวัดนครศรีธรรมราช สวนใหญเคยมา 1 ครั้ง รับทราบขอมูลจากการบอกตอจากคนรูจัก / บุคคลใกลชิด กลุมตัวอยางสวน

ใหญไมคางคืน สถานที่ที่พักคางคืนสวนใหญพักอําเภอสิชล / อําเภอขนอม / อําเภอทาศาลา เดินทางมาในชวงวันหยุดสุด

สัปดาห / วันหยุดนักขัตฤกษ / วันหยุดเทศกาล เดินทางมาทองเที่ยววัดยางใหญกับคูครอง / ครอบครัว / ญาติ สวนใหญ

เดินทางดวยรถยนตสวนตัว คาใชจายในการเดินทางมาวัดยางใหญ 1,000 - 3,999 บาท  

การเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ และรายไดตอเดือน พบวา นักทองเที่ยวที่มีเพศ

ตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ไมแตกตางกัน 

สถานภาพที่แตกตางกัน พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) ไมแตกตางกัน และ

รายไดตอเดือนที่แตกตางกัน พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) ไมแตกตางกัน 

จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย 

แตกลับพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกัน มีพฤติกรรมในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมวัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) 

แตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานและไดทําการทดสอบความแตกตางดวยวิธีการ LSD (Least Significant Difference 

Test) พบวา  

1. อายุ 16 - 29 ป มีความคิดเห็นตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพราน

บุญ) แตกตางจากอายุ 40 - 49 ป   

2. อายุ 30 – 39 ป มีความคิดเห็นตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพราน

บุญ) แตกตางจากอายุ 40 - 49 ป และอายุ 50 ปข้ึนไป  

3. อายุ 40 – 49 ป มีความคิดเห็นตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพราน

บุญ) แตกตางจากอายุ  50 ปข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

อภิปรายผล 

1. พฤติกรรมของนักทองเที่ยวในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  

จากการศึกษาสวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที ่ยว : 

กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ในภาพรวมดานตางๆ อยูในระดับมาก  เมื่อพิจารณารายดาน

พบวา ดานผลิตภัณฑ อยู ในระดับมาก เปนอันดับแรก รองลงมาคือ ดานดานการสงเสริมการตลาด อยู ในระดับมาก  

ดานบุคลากร อยูในระดับมาก และดานราคา อยูในระดับมาก เปนอันดับสุดทาย  ซึ่งสามารถอภิปรายผลไดดังน้ี 

1. ดานผลิตภัณฑ พบวา  สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก  ซึ่งผล

การศึกษาดังกลาวสอดคลองกับทัศนียา กิตติภาคยพฤทธ (2563) ที่ไดทําการศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวและปจจัยสวน

ประสมการตลาดบริการ ที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดลําปาง ปจจัยสวนประสม

การตลาดบริการพบวาภาพรวมอยูในระดบัมาก ผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว อยูในอันดับมากท่ีสุด ดังน้ัน จากผลการศึกษาสรปุ

ไดวา สวนประสมทางการตลาดท่ีมีความสมัพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว : กรณีศึกษา วัดยาง
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ใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานผลิตภัณฑ อยูในระดับมากนั้นอาจเนื่องมาจาก วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) 

เปนสถานท่ีทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีชื่อเสียงและเปนรูจักของนักทองเที่ยว นอกจากนั้นแลววัดยางใหญยังเปนสถานที่ที่มี

เอกลักษณ และสวยงาม 

2. ดานราคา พบวา  สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก ซึ่งผล

การศึกษาดังกลาวสอดคลองกับสุกัญญา พวกสนิท (2564) ไดทําการศึกษา พฤติกรรมของนักทองเที่ยวเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวาระดับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน

จังหวัดฉะเชิงทรา โดยภาพรวม พบวา มีผลตอการตัดสินใจอยูในระดับมาก เมื่อแยกเปนรายดาน พบวา ดานราคา คาเฉลี่ย

สูงสุด  ดังนั้น จากผลการศึกษาสรุปไดวา สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิวัฒนธรรม

ของนักทองเที ่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานราคา อยูในระดับมากนั้นอาจ

เน่ืองมาจากราคาของอาหาร และเครื่องดื่ม / ของฝากและของท่ีระลึกมีความเหมาะสม รวมถึงคาใชจายตาง ๆ ในการทองเท่ียว

วัดยางใหญไมสูงเกินไป 

3. ดานการสงเสริมการตลาด พบวา  สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก ซึ่งผล

การศึกษาดังกลาวสอดคลองกับเบญจวรรณ บวรกุลภา และคณะ (2563) ไดทําการศึกษากลยุทธการตลาดเพ่ือการพัฒนาตลาด

ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดนครปฐม กลยุทธการตลาดท่ีมีผลตอการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมมากท่ีสดุคือ กลยุทธดานสงเสรมิ

การตลาดคาเฉลี่ย 3.81  ดังนั้น จากผลการศึกษาสรุปไดวา สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานการสงเสริม

การตลาด อยูในระดับมากนั้นอาจเนื่องมาจาก มีการประชาสัมพันธขอมูลของวัดยางใหญอยางทั่วถึง ผานสื่อตาง ๆ รวมถึงมี

ความสะดวกรวดเร็วในการคนหาสถานท่ีทองเท่ียวและท่ีพัก 

4. ดานบุคลากร พบวา  สวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก  ซึ่งผล

การศึกษาดังกลาวสอดคลองกับเบญจวรรณ บวรกุลภา และคณะ (2563) ไดทําการศึกษาเรื่อง กลยุทธการตลาดเพ่ือการพัฒนา

ตลาดทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดนครปฐม กลยุทธการตลาดที่มีผลตอการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากที่สุดคือ กลยุทธดาน

บุคลากรคาเฉลี่ย 3.95 ดังน้ัน จากผลการศึกษาสรุปไดวา สวนประสมทางการตลาดท่ีมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานผลิตภัณฑ อยูในระดับ

มากนั้นอาจเนื่องมาจาก วัดยางใหญ มีเจาหนาที่ไวคอยใหบริการแกนักทองเที่ยว โดยการแนะนําเกี่ยวกับสถานที่ทองเที่ยว  

มีความสุภาพและกระตือรือรนในการใหบริการแกนักทองเท่ียว 

2. แรงจูงใจการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที ่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช ดานการเรียนรู ทางวัฒนธรรม มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก เปนอันดับแรก รองลงมาคือ ดานเกียรติภูมิ   

มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก และดานการพักผอน มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก  

 1. ดานการเรียนรูทางวัฒนธรรม พบวา  แรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัด

ยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก ซึ่งผลการศึกษาดังกลาวสอดคลองกับธิดาภรณ ชัย

เอียด (2561) ไดศึกษาแรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) 

อําเภอสิชล จังหวัด ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีแรงจูงใจดานวัฒนธรรมอยูในระดบัมากที่สุด (คาเฉลี่ย 4.21) 

ดังนั้น จากผลการศึกษาสรุปไดวา แรงจูงใจการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพราน



75 
 

บุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานการเรียนรูทางวัฒนธรรมมีแรงจูงใจอยูในระดับมากนั้นอาจเนื่องมาจาก วัดยางใหญ (ตา

พรานบุญ) มีความสวยงาม ดึงดูดใจ สถานที่ทองเที่ยว วัดยางใหญ รูปปนตาพรานบุญขนาดใหญ และการมีสวนรวมในการอนุ

รักษวัฒนธรรม ประเพณีตาง ๆ เชน ประเพณีสงกรานต การใหทานไฟ และการทอดกฐิน 

 2. ดานเกียรติภูมิ พบวา แรงจูงใจการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพราน

บุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก ซึ่งผลการศึกษาดังกลาวสอดคลองกับสุกัญญา พวกสนิท (2564) 

ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมของนักทองเที่ยวเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวา ระดับแรงจูงใจทางการทองเที่ยวที่มี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดฉะเชิงเทรา โดยภาพรวม พบวา ดานแรงจูงใจในดานเกียรติภูมิ 

มีผลตอการตัดสินใจอยูในระดับมาก ดังน้ัน จากผลการศึกษาสรุปไดวา แรงจูงใจการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว : 

กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานเกียรติภูมิ มีแรงจูงใจอยูในระดับมากนั้นอาจเนื่องมาจาก

การไดมาทองเที่ยววัดยางใหญแหงนี้ถือเปนรางวัลใหแกชีวิต การไดมาไหวขอพรตาพรานบุญทําใหมีแรงผลักดัน มีกําลังใจใน

การดําเนินชีวิตตอไป 

  3. ดานการพักผอน พบวา  แรงจูงใจการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ  

(ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีแรงจูงใจอยูในระดับมาก ซึ่งผลการศึกษาดังกลาวสอดคลองกับสุกัญญา พวกสนิท 

(2564) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมของนักทองเท่ียวเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวา ระดับแรงจูงใจทางการทองเท่ียวท่ี

มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดฉะเชิงเทรา โดยภาพรวม พบวา มีผลตอการตัดสินใจอยูใน

ระดับมาก เมื ่อพิจารณาเปนรายดานที่มีคาเฉลี ่ยสูงสุด ไดแก ดานแรงจูงใจในการเรียนรู ทางวัฒนธรรม มีคาเฉลี่ยสูงสุด 

รองลงมาคือ ดานแรงจูงใจในดานเพ่ือการพักผอน  ดังน้ัน จากผลการศึกษาสรุปไดวา แรงจูงใจการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช ดานการพักผอน มีแรงจูงใจอยูในระดับมากน้ัน

อาจเนื่องมาจาก การทองเที่ยววัดยางใหญ ทําใหเกิดความผอนคลาย มีความสุขกับวัดที่สวยงาม และในพื้นที่ใกลเคียงยังไม

สถานทองเท่ียวอ่ืน ๆ ใหไดเท่ียวชม และพักคางคืน  เชน ทะเล 

3. พฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที ่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช  

1. จากการศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว จากการศึกษาวิจัยพบวา กลุมตัวอยางสวน

ใหญ มีจํานวนครั้งที่นักทองเที่ยวมาทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) คือ สวนใหญเคยมา 1 ครั้ง ซึ่งผลการศึกษาดังกลาว

สอดคลองกับธิดาภรณ ชัยเอียด (2561) ไดศึกษา แรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : 

กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) อําเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา กลุ มตัวอยางสวนใหญมาเที ่ยวมากกวา 2 ครั้ง 

สอดคลองกับการศึกษาของทัศนียา กิตติภาคยพฤทธ (2563)  ไดศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวและปจจัยสวนประสมการตลาด

บริการ ท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดลําปาง พบวา จํานวนท่ีมาเท่ียวเคยมามากกวา 2 

ครั ้ง และสอดคลองกับการศึกษาของภคมน หงษคู (2565) ศึกษาเรื ่อง พฤติกรรมการทองเที ่ยวและความพึงพอใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการทองเที่ยว ยานเมืองเกา จังหวัดสงขลา ผลการวิจัย พบวา มีพฤติกรรมในการเขามาทองเที่ยว  

โดยเดินทางมาเท่ียว 1-2 ครั้ง  

2.  แหลงขอมูลที่ไดรับเกี่ยวกับวัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) คือ รับทราบขอมูลจากการบอกตอจากคนรูจัก / บุคคล

ใกลชิด ซึ่งผลการศึกษาดังกลาวสอดคลองกับธิดาภรณ ชัยเอียด (2561) ศึกษาเรื่อง แรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) อําเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ

ทราบขอมูลจากการบอกตอจากบิดามารดา ญาติพ่ีนอง เพ่ือน แฟน  



76 
 

3. การมาพักคางคืน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญไมคางคืน ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับธิดาภรณ ชัยเอียด (2561) 

ไดศึกษา แรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเท่ียว : กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) อําเภอสิชล จังหวัด

นครศรีธรรมราช ไมพักคางคืนในจังหวัดนครศรีธรรมราช รอยละ 83.5  

4. สถานที่ที่พักคางคืนสวนใหญพักอําเภอสิชล / อําเภอขนอม / อําเภอทาศาลา ซึ่งผลการศึกษาขัดแยงกับไดศกึษา 

แรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที ่ยว : กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) อําเภอสิชล จังหวัด

นครศรีธรรมราช พักคางคืนในจังหวัดนครศรีธรรมราช รอยละ 16.5 ประกอบดวย พักคางคืนในอําเภอสิชล อําเภอขนอม 

อําเภอทาศาลา รอยละ 7 พักคางคืนในอําเภอเมือง คิดเปนรอยละ 6 

5. ชวงเวลาในการเดินทาง นักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาในชวงวันหยุดสุดสัปดาห / วันหยุดนักขัตฤกษ / วันหยุด

เทศกาล ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับทัศนียา กิตติภาคยพฤทธ (2563)  ไดศึกษา พฤติกรรมนักทองเที่ยวและปจจัยสวน

ประสมการตลาดบริการ ท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดลําปาง ผลการวิจัย พบวา กลุม

ตัวอยางสวนเดินทางทองเท่ียวในวันเสาร - อาทิตย สอดคลองกับการศึกษาของพูนทรัพย เศษศรี (2566) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรม

นักทองเที่ยวชาวไทยและการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณทางวัฒนธรรมจังหวัด พบวา ชวงเวลาใน

การเดินทางมาจังหวัดยโสธรคือวันเสารและวันอาทิตย 

6. ผูรวมเดินทางมาทองเท่ียววัดยางใหญ คือ คูครอง / ครอบครัว / ญาติ ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับทัศนียา กิตติ

ภาคยพฤทธ (2563) ไดศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมนักทองเที่ยวและปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเท่ียวแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดลําปาง นักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางทองเท่ียวโดยใชรถสวนตัวกับครอบครัว 

/ ญาติ สอดคลองกับการศึกษาของพูนทรัพย เศษศรี (2566) ไดศึกษา พฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยและการตัดสินใจเดินทาง

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณทางวัฒนธรรมจังหวัดยโสธร ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวเดินทางมากับครอบครัว

หรือญาติ  

7. พาหนะที่ใชเดินทางในการทองเที่ยว คือ เดินทางดวยรถยนตสวนตัว ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับธิดาภรณ ชัย

เอียด (2561) ไดศึกษา แรงจูงใจและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) 

อําเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา พาหนะท่ีใช คือ รถยนตสวนตัว รอยละ 83 สอดคลองกับทัศนียา กิตติภาคยพฤทธ 

(2563) ไดศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวและปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวแหลงทองเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมในจังหวัดลําปาง พบวา นักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางทองเท่ียวโดยใชรถสวนตัว รวมท้ังสอดคลองกับการศึกษา

ของภคมน หงษคู (2565) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการทองเท่ียวและความพึงพอใจของนักทองเท่ียวชาวไทยในการทองเท่ียว ยาน

เมืองเกา จังหวัดสงขลา ผลการวิจัย พบวา นักทองเท่ียวชาวไทยสวนใหญเดินทางโดยรถยนตสวนตัว 

8. คาใชจายในการเดินทางมาวัดยางใหญ 1,000 - 3,999 บาท ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับพูนทรัพย เศษศรี 

(2566) ไดศึกษา พฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยและการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณทางวัฒนธรรม

จังหวัดยโสธร มีคาใชจายในการเดินทางมาทองเท่ียวจังหวัดยโสธรแตละครั้งมากกวา 3,001 บาท ข้ึนไป  

4. การเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) 

จังหวัดนครศรีธรรมราช จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล  

1. เพศ นักทองเที่ยวที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) 

จังหวัดนครศรีธรรมราช ไมแตกตางกัน ตามนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย ทั้งนี้อาจเนื่องมาจาก

นักทองเท่ียวชาย และหญิง นิยมทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมวัดยางใหญ ดวยวัตถุประสงคเดียวกับ จึงมีพฤติกรรมการทองเท่ียวไม

แตกตางกัน ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับพูนทรัพย เศษศรี (2566) ไดศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวชาวไทยและการตัดสินใจ
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เดินทางทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณทางวัฒนธรรมจังหวัดยโสธร พบวา นักทองเท่ียวท่ีมีเพศท่ีแตกตางกันมีระดับการ

ตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลกัษณจงัหวัดยโสธรไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

2. สถานภาพที่แตกตางกัน พฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที ่ยววัดยางใหญ (ตาพรานบุญ)  

ไมแตกตางกัน จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญน้ัน 

สวนใหญเดินทางกันมาเปนครอบครัว ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับพูนทรัพย เศษศรี (2566) ไดศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยว

ชาวไทยและการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณทางวัฒนธรรมจังหวัดยโสธร พบวา สถานภาพของ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่แตกตางกันมีระดับการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณจังหวัดยโสธรไม

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

3. รายไดตอเดือนที่แตกตางกัน พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญ (ตาพรานบุญ)  

ไมแตกตางกัน จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยววัดยางใหญน้ัน  

มีคาใชจายไมมากจนเกินไป ทําใหนักทองเท่ียวสามารถมาเท่ียวชมไดโดยไมตองกังวลเรื่องรายไดท่ีมี ซึ่งผลการศึกษาสอดคลอง

กับพูนทรัพย เศษศรี (2566) ไดศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวชาวไทยและการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัต

ลักษณทางวัฒนธรรมจังหวัดยโสธร พบวา รายได ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่แตกตางกันมีระดับการตัดสินใจในการเดินทาง

ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณจังหวัดยโสธรไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

4. อายุ นักทองเท่ียวท่ีมีอายุตางกัน มีพฤติกรรมในการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมวัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) แตกตางกัน 

ตามนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จึงยอมรับสมมติฐานการวิจัย ทั้งนี้อาจเนื่องมากจากการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเที่ยววัดยางใหญนั้น ตองมีการเดินทางผูสูงอายอุาจไมสะดวกในการเดินทาง หรือนักทองเที่ยวที่มีอายุนอยก็ไมนิยมใน

การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับธิดาภรณ ชัยเอียด (2561) ไดศึกษาแรงจูงใจและพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดเจดีย (ไอไข) อําเภอสิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา อายุ  

มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 สอดคลองกับพูนทรัพย เศษศรี 

(2566) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมนักทองเที ่ยวชาวไทยและการตัดสินใจเดินทางทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณทาง

วัฒนธรรมจังหวัดยโสธร  พบวา อายุของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางของนักทองเท่ียวชาวไทยอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และสอดคลองกับสุกัญญา พวกสนิท (2564) ไดศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา นักทองเที่ยวที่มีคณุลักษณะสวนบุคคลแตกตางกัน ไดแก อายุ จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมในจังหวัดฉะเชิงเทราแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.0 

 

สรุปและขอเสนอแนะ 

จากการศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัด

นครศรีธรรมราช มีสวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว ในภาพรวมอยูในระดับมาก และ

แรงจูงใจการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช  

ในภาพรวมอยูในระดับมาก ผูวิจัยจึงมีขอเสนอแนะ ดังน้ี 

ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1. สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดนครศรีธรรมราช ควรมีนโยบายสงเสริมการประชาสมัพันธการทองเที่ยว 

หรือจัดกิจกรรมการทองเท่ียวเพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียวใหเดินทางมาทองเท่ียวมากข้ึน เชน การจัดเคมเปญทองเท่ียวนครเมืองสอง

ธรรม จัดใหมีกิจกรรมไหวพระขอพรในวัดตาง ๆ ภายในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
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2 สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดนครศรีธรรมราช และองคการบริหารสวนตําบลทาขึ้นควรรวมมือกับ

หนวยงานเอกชน เพื่อสรางเครือขายในการพัฒนาและปรับปรุงสถานที่ทองเที่ยวใหมีความนาสนใจ เดินทางเขาถึงงาย และมี

ระบบสาธารณูปโภคท่ีเอ้ืออํานวยความสะดวกแกนักทองเท่ียว 

3. สํานักงานการทองเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช รวมกับหอการคาจังหวัดนครศรีธรรมราช ควรมีนโยบายเชิงรุกและ

จัดสรรงบประมาณสําหรับการสงเสริมการทองเท่ียวผานสื่อตาง ๆ เพ่ือเขาถึงกลุมลูกคาเปาหมาย และกลุมลูกคาใหมใหมากข้ึน 

ขอเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ 

1. องคการบริหารสวนตําบลทาขึ้นสงเสริมใหชุมชนเขามาสนับสนุนการทองเที่ยวโดยการจัดใหมีกิจกรรมทองเที่ยว

เสริมใหคนในชุมชนมีสวนรวมในการจัดการทองเที ่ยว และกิจกรรมโดยประยุกตการทองเที ่ยวสรางสรรคที ่ชุมชนและ

นักทองเท่ียวไดรวมกันทํากิจกรรมเรียนรูประสบการณ เพ่ือเปนดึงดูดนักทองเท่ียวและเสริมสรางรายไดใหกับชุมชน 

2. องคการบริหารสวนตําบลทาขึ้นจัดโครงการสงเสริมทางศาสนาในวันสําคัญตาง ๆ โดยใหนักทองเที่ยวไดมีสวน

รวมในกิจกรรมดังกลาว เชน กิจกรรมน่ังสมาธิ กิจกรรมสวดมนต เปนตน  

3. องคการบริหารสวนตําบลทาขึ้นจัดโครงการศิลปวัฒนธรรมภาคใต ใหนักทองเที่ยวไดเขามามีสวนรวม มีการจัด

แหลงเรียนรูเกี่ยวกับศิลปการแสดงโดยเฉพาะอยางยิ่งการแสดงมโนราห ซึ่งเปนเอกลักษณของวัดยางใหญ ใหนักทองเที่ยวได

เรียนรูศิลปวัฒนธรรมรวมกัน  

ขอเสนอแนะเชิงวิชาการ 

1. ในการศึกษาวิจัยครั้งตอไป ควรมีการศึกษาเพิ่มเติมในตัวแปรอื่นที่อาจจะสงผลตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวใน

การทองเท่ียวเชิงวัฒธรรม เชน ปจจัยดานเศรษฐกิจ ปจจัยดานสังคม และความพึงพอใจของนักทองเท่ียว เปนตน 

2.  ทําการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพเพื ่อรับทราบถึงปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักทองเท่ียว : กรณีศึกษา วัดยางใหญ (ตาพรานบุญ) จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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