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บทคดัยอ่ 

 การศกึษาเรื่อง พฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอเมอืง 

จงัหวดันครศรธีรรมราช มวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรม เพื่อศกึษา

ความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด และแรงจงูใจทางการท่องเทีย่วกบัพฤตกิรรมของนักท่องเทีย่วเชงิ

วฒันธรรม ตําบลปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช เครื่องมอืทีใ่ชเ้กบ็รวบรวมขอ้มลู คอื แบบสอบถาม ส่วนการ

วเิคราะหข์อ้มลูใชส้ถติคิ่าความถี ่ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลีย่และส่วนเบีย่งเบนมาตรฐานใชส้ถติ ิt-test สาํหรบัทดสอบความแตกต่าง

ระหว่างตวัแปรอสิระทีม่ ี2 กลุ่มและใชส้ถติ ิOne-way ANOVA สาํหรบัเปรยีบเทยีบความแตกต่างระหว่างตวัแปรอสิระทีม่ ี3 

กลุ่มขึน้ไป โดยกําหนดระดบันัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

 ผลการศกึษาพบว่า ส่วนประสมทางการตลาดทีม่คีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของ

นักท่องเทีย่ว ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก เมื่อพจิารณารายดา้น พบว่า ดา้นผลติภณัฑ ์อยู่ในระดบัมาก รองลงมาคอื ดา้นการ

ส่งเสรมิการตลาด อยู่ในระดบัมาก ดา้นบุคลากร อยู่ในระดบัมาก และดา้นราคา อยู่ในระดบัมาก แรงจงูใจการท่องเทีย่วเชงิ

วฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก เมื่อพจิารณารายดา้นพบว่า ดา้นการเรยีนรูท้างวฒันธรรม อยู่ในระดบั

มาก เป็นอันดับแรก รองลงมาคือ ด้านเกียรติภูมิ มีแรงจูงใจอยู่ในระดับมาก และด้านการพักผ่อน อยู่ในระดับมาก 

พฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว ไม่เคยเดนิทางมาก่อน รบัทราบขอ้มลูจากการบอกต่อจากคนรูจ้กั/

บุคคลใกล้ชดิ ไม่คา้งคนื สถานทีท่ีพ่กัคา้งคนือําเภอเมอืง เดนิทางมาในช่วงวนัหยุดสุดสปัดาห/์วนัหยุดนักขตัฤกษ์/วนัหยดุ

เทศกาล เดนิทางมาท่องเทีย่วกบัคู่ครอง/ครอบครวั/ญาต ิเดนิทางดว้ยรถยนตส่์วนตวั ค่าใชจ้่ายในการเดนิทาง 4,000 บาท

ขึน้ไป การเปรยีบเทยีบพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว พบว่า นักท่องเทีย่วทีม่เีพศ สถานภาพ และ

รายได้ต่อเดือนที่แตกต่างกัน พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม ไม่แตกต่างกัน จึงปฏิเสธสมมติฐานการวจิยั แต่

นักท่องเที่ยวทีม่อีายุต่างกนั มพีฤตกิรรมในการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม แตกต่างกนั ซึ่งสอดคล้องกบัสมมตฐิาน อย่างมี

นัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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ABSTRACT 

Study of Motivation and Cultural Tourism Behavior of Tourists A case study of Pakpoon Subdistrict Mueang 

District Nakhon Si Thammarat Province. The objective is to study the behavior of tourists in cultural tourism. To 

study the relationship between marketing mix factors. and tourism motivation and behavior of cultural tourists, Pak 

Phun Subdistrict, Mueang District, Nakhon Si Thammarat Province The tool used to collect data is a questionnaire. 

Data analysis uses frequency, percentage, mean, and standard deviation statistics. T-test statistics are used to test 

differences between two groups of independent variables and One-way ANOVA statistics are used. For comparing 

differences between independent variables with 3 or more groups, the statistical significance level is set at the .05 

level. 

The results of the study found that Marketing mix that is related to tourism behavior Cultural aspect of 

tourists The overall picture is at a high level. When considering each aspect, it was found that the product side is 

at a high level, followed by marketing promotion is at a high level, personnel is at a high level, and prices are at a 

high level Tourists' cultural tourism motivations The overall picture is at a high level. When considering each aspect, 

it was found that Cultural learning at a high level It is the first thing, followed by the honor aspect. There is a high 

level of motivation. and relaxation at a high level Cultural tourism behavior of tourists Never traveled before Receive 

information from word of mouth from acquaintances/close people. No overnight stays. Places to stay overnight in 

Mueang District. Arrive during weekends/public holidays/holidays. Traveling with spouse/family/relatives Travel by 

private car Travel expenses of 4,000 baht or more. Comparing cultural tourism behavior of tourists, it was found 

that tourists of different genders, statuses, and monthly incomes cultural tourism behavior no different Therefore, 

the research hypothesis was rejected. But tourists of different ages There are different behaviors in cultural tourism, 

which is consistent with the hypothesis. Statistically significant at the 0.05 level. 

 

Keywords : travel behavior ; cultural tourism ; Pak Phun tourism 

 

บทนํา 

 การท่องเที่ยวไทยในปัจจุบนัมีแนวโน้มที่กําลงัจะเกิดกระแสการท่องเที่ยวที่เน้นการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม 

กล่าวคือ นักท่องเที่ยวเริ่มแสวงหาประสบการณ์ตรงจากการสัมผัสวัฒนธรรมการดําเนินชีวิต และศึกษาวิถีชีวิต 

ขนบธรรมเนียมประเพณีของชุมชนในแหล่งท่องเทีย่วมากขึน้ ดงันัน้การท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมจงึเป็นรปูแบบหน่ึงของการ

ท่องเทีย่วแบบยัง่ยนื ทีมุ่่งเดนิทางไปยงัแหล่งท่องเทีย่วทีม่นุษยส์รา้งขึน้ เพื่อใหไ้ดร้บัความสนุกสนานเพลดิเพลนิ และไดร้บั

ความรู้จากการศึกษาความเชื่อ ความเข้าใจต่อสภาพสงัคมและวฒันธรรม โดยชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการจดัการ

ท่องเที่ยว (บุญเลิศ จิตตัง้วัฒนา, 2548: 283) รวมไปถึงการตระหนักถึงความสําคัญของศิลปะ วัฒนธรรม เทศกาล 

โบราณคด ีโบราณสถานและมรดกทางวฒันธรรมพื้นบ้าน จะเห็นได้ว่า การท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมกลายเป็นศูนย์กลาง

อุตสาหกรรมการท่องเทีย่วทัว่โลก 
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 จงัหวดันครศรธีรรมราชเป็นจงัหวดัทีข่ ึน้ชื่อเรื่องศลิปวฒันธรรม ประเพณี วถิชีวีติชุมชน เหน็ไดจ้ากการทีจ่งัหวดั

นครศรธีรรมราชไดร้บัการขนานนามเป็น “เมอืงประวตัศิาสตร์ พระธาตุทองคาํ ชื่นฉ่ําธรรมชาต ิแร่ธาตุอุดม เครื่องถมสาม

กษตัรยิ ์มากวดัมากศลิป์ ครบสิน้กุง้ป”ู ตําบลปากพนูในอดตีเป็นเสน้ทางคมนาคมทางน้ําจากอ่าวไทยเขา้มายงัใจกลางเมอืง

นครศรธีรรมราช เดมิชื่อ “ปากน้ําปากพนู” กลุ่มคนทีอ่าศยัอยู่แต่ดัง้เดมิมทีัง้ชาวไทยและมุสลมิ โดยชาวมุสลมิอพยพเขา้มา

ตัง้ถิ่นฐานในรชัสมยัรชักาลที ่2 มชีุมชนที่สําคญัในอดตี คอื "ชุมชนโมคลาน" มกีิจกรรมที่น่าสนใจมากมาย อาท ิอุโมงค์ 

Amazon ล่องเรอืชม ทศันียภาพสองฝัง่พรอ้มกบัวถิปีระมง เป็นตน้ 

 ซึ่งสิง่สําคญัทีท่ําใหนั้กท่องเทีย่วเขา้มาท่องเทีย่ว คอื แรงจูงใจในการท่องเทีย่ว การท่องเทีย่วจงึจําเป็นต้องสรา้ง

แรงดงึดูดหรอืแรงจูงใจเพื่อดงึดูดนักท่องเที่ยวให้เขา้มาเที่ยวให้มากขึ้น  ซึ่งแรงจูงใจเหล่าน้ีเป็นพื้นฐานเบื้องต้นในการ

ตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยว และมีบทบาทสําคญัในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาท่องเที่ยว  สําหรบัแรงจูงใจในการ

ท่องเทีย่วตําบลปากพูน เน่ืองจากมแีหล่งท่องเทีย่วทีห่ลากทัง้ทางธรรมชาต ิและวฒันธรรมเกีย่วกบัวถิกีารดําเนินชวีติของ

ชาวปากพูน เน่ืองจากพืน้ทีป่ากพูนเป็นระบบนิเวศของป่าชายเลน มกีารดําเนินวถิชีวีติแบบชาวประมง มกีารแปรรูปของ

อาหารทะเล มวีฒันธรรมการกนิ การอยู่ทีน่่าสนใจ มวีดัไพศาลสถติ  โบสถ์เก่าแห่งน้ีมรีากของตน้โพธิต์น้ไทรโอบอุม้ไวอ้ยา่ง

สวยงามและน่าพิศวง  วัดไพศาลสถิต แห่งน้ีเป็นศูนย์รวมจิตใจ ความเชื่อ ความศรัทธาของชาวบ้านเป็นอย่างมาก 

นอกจากน้ียังมีพระเกจิ พระครูพิศาลวิหารวัตร ที่ได้รับการยกย่องว่าเป็นพระเกจิอาจารย์ระดับแนวหน้าแห่ง

นครศรธีรรมราช มแีหล่งดนิเผาทีผ่าสุกดนิเผา บนเสน้ทางสายบางปยูงัมลีกัษณะของวถิชีุมชนดัง้เดมิปรากฏใหเ้หน็เด่นชดั 

และเป็นเอกลักษณ์นัน้ก็คือ การทําอิฐมอญ ตลอดเส้นทางสายน้ีจะมีโรงเผาอิฐแดง หรืออิฐมอญหลายโรงสําหรับ

นักท่องเทีย่วทีเ่ขา้มาเทีย่วปากพนู จะตอ้งมาลองทาํเครื่องปัน้ดนิเผาแบบ DIY ดว้ยตวัเอง 

 ทําให้ผู้วจิยัมคีวามต้องการศกึษาถงึพฤตกิรรมการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมของนักท่องเที่ยว กรณีศกึษา ตําบล

ปากพูน อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช ผลวจิยัทีไ่ดจ้ะเป็นประโยชน์แก่ผูท้ีเ่กี่ยวขอ้งในการพจิารณาเป็นแนวทางใน

การพฒันาการท่องเทีย่วของจงัหวดันครศรธีรรมราช และส่งเสรมิใหเ้ป็นการท่องเทีย่วยัง่ยนื และสามารถตอบสนองความ

ตอ้งการของนักท่องเทีย่วอย่างมปีระสทิธภิาพ 

 

วตัถปุระสงคก์ารวิจยั 

 1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม ตําบลปากพูน อําเภอเมือง จงัหวดั

นครศรธีรรมราช  

 2. เพื่อศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด และแรงจูงใจทางการท่องเทีย่ว กบัพฤตกิรรม

ของนักท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม ตําบลปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช 

 

ทบทวนวรรณกรรม 

 พฤติกรรมการท่องเท่ียว หมายถงึ กจิกรรมหรอืการแสดงออกในลกัษณะต่างๆ ของนักท่องเทีย่ว เช่น การ

เดนิทาง การเลอืกแหล่งท่องเทีย่ว การรบัประทานอาหาร หรอืการซื้อสนิคา้ เป็นตน้ (สุรรีตัน์ เตชาทววีรรณ, 2556) 

 การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม หมายถงึ การท่องเทีย่วเพื่อการศกึษาวฒันธรรมเป็นการท่องเทีย่วเพื่อศกึษาหา

ความรูเ้กีย่วกบัศลิปวฒันธรรมของทอ้งถิน่ต่างๆ และศกึษาชวีติความเป็นอยูใ่นแงม่านุษยวทิยาและสงัคมวทิยา เช่น ชม

โบราณสถาน  ศลิปะหรอืการแสดงต่างๆ เป็นตน้ 
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 การส่งเสริมการตลาด หมายถงึ ประชาสมัพนัธข์อ้มลูการท่องเทีย่วอย่างทัว่ถงึ การโฆษณาสถานทีท่่องเทีย่ว

สาํคญัผ่านสื่อต่าง ๆ มกีารแจกของทีร่ะลกึทีแ่สดงถงึเอกลกัษณ์และภูมปัิญญาของทอ้งถิน่ การจดักจิกรรมตามเทศกาล ณ 

สถานทีท่่องเทีย่ว/ทีพ่กั และความสะดวกรวดเรว็ในการคน้หาสถานทีท่่องเทีย่ว/ทีพ่กั 

 ส่วนประสมทางการตลาด หมายถงึ กลุ่มของเครื่องมอืทางการตลาด ทีนํ่ามาใชร่้วมกนั และใชอ้ย่าง

สอดคลอ้งเพื่อบรรลุเป้าหมายทางการตลาด เพื่อเพิม่มลูค่าใหส้นิคา้ ผลติภณัฑห์รอืบรกิาร ประกอบดว้ย 4 ปัจจยัหลกั (4P) 

คอื ผลติภณัฑ ์ราคา การส่งเสรมิการตลาด และบุคลากร (Kotler,  Philip. 2000) 

 แรงจงูใจการท่องเท่ียว หมายถงึ สภาวะแรงผลกัดนัใหค้นมส่ีวนร่วมในกจิกรรมการท่องเทีย่วทางดา้น

วฒันธรรม และดา้นความเชื่อ แรงจงูใจช่วยกระตุน้ใหนั้กท่องเทีย่วพงึพอใจทีจ่ะตอบสนองความตอ้งการส่วนตวั จงึเป็น

เหตุผลทีท่าํใหนั้กท่องเทีย่วทาํกจิกรรมทางการท่องเทีย่ว (Mclntosh & Goeldler,1995 อา้งถงึใน วรพรรณ สงดัศร,ี 2558 : 

37) 

กรอบแนวคิดในการวิจยั 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคดิการวจิยั 

ลักษณะสวนบุคคล 
1. เพศ 
2. อาย ุ
3. สถานภาพ 
4. รายได 

สวนประสมทาง
การตลาด 
1. ดานผลติภณัฑ 
2. ดานราคา 
3. ดานการสงเสรมิ
การตลาด 
4. ดานบุคลากร 

แรงจูงใจในการ

ทองเท่ียว 

1. ดานการเรยีนรู

ทางวัฒนธรรม 

2. ดานเกียรติภูม ิ

3. ดานการพักผอน 

พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมของนักทองเท่ียว 

ตำบลปากพูน อำเภอเมือง 

จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ตัวแปรตน 
ตัวแปรตาม 
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วิธีการวิจยั 

 การวิจัยในครัง้น้ีเป็นการศึกษาเรื่องแรงจูงใจและพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมของนักท่องเที่ยว : 

กรณีศกึษา วดัยางใหญ่ (ตาพรานบุญ) จงัหวดันครศรธีรรมราช โดยใช้วธิกีารวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) 

เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลทีค่รบถว้นสมบูรณ์และตรงตามวตัถุประสงค์ของการศกึษาผูว้จิยัไดเ้สนอวธิกีารดําเนินการวจิยั โดยจําแนก

รายละเอยีดของแต่ละวธิดีงัน้ี 

 ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง  

 ประชากร (Population) ทีใ่ชใ้นการศกึษาครัง้น้ีคอื นักท่องเทีย่วและผูม้าเยอืนทีเ่ดนิทางมาท่องเทีย่ว ณ ตําบลปาก

พนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช 

 กลุ่มตวัอย่างทีใ่ช้ในการศกึษา คอื กลุ่มนักท่องเที่ยวและผู้มาเยอืนทีเ่ดนิทางมาท่องเทีย่วตําบลปากพูน อําเภอ

เมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช ซึ่งไม่สามารถระบุจาํนวนประชากรทีแ่น่นอนได ้การคํานวณหาขนาดตวัอย่าง เน่ืองจากการ

วจิยัน้ีประชากรเป็นกลุ่มทีไ่ม่ทราบค่าที่แน่นอนผูว้จิยัจงึใชสู้ตรการกําหนดขนาดตวัอย่างที่ไม่ทราบค่าประชากร (ศราวุฒ ิ

วชัระปันต,ี 2552) ไดจ้าํนวน จาํนวน 400 ชุด 

 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษา  

 ในการวิจยัครัง้น้ีมีรูปแบบงานวิจยัเชิงสํารวจ (Survey Research) เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลใน

งานวจิยัครัง้น้ีคอื แบบสอบถามออนไลน์ (Google Form) ซึ่งในการสร้างแบบสอบถามผูว้จิยัไดศ้กึษาและทบทวนทฤษฎี 

แนวคดิและเอกสารงานวจิยัต่างๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง  

 การเกบ็รวบรวมข้อมูล  

 1. แหล่งขอ้มลูทุตยิภูม ิ(Secondary Data) เป็นขอ้มลูเกีย่วกบัผูท้ีเ่ดนิทางมาท่องเทีย่วทีต่ําบลปากพนู อําเภอเมอืง 

จงัหวดันครศรธีรรมราชและเป็นขอ้มลูทีไ่ดม้าจากการศกึษาคน้ควา้และรวบรวมขอ้มลูจากแหล่งต่างๆ ทัง้จากหน่วยงานของ

ภาครฐัและเอกชน วทิยานิพนธ ์บทความ และขอ้มลูจากอนิเตอรเ์น็ตทีเ่กีย่วขอ้งต่างๆ เพื่อประกอบการสรา้งแบบสอบถามที่

เกีย่วขอ้งกบังานวจิยัเพื่อใชข้อ้มลูในการสนับสนุนผลการวจิยัใหม้คีวามสมบูรณ์ยิง่ขึน้เช่น 

   1.1 จากเอกสาร วารสาร บทความ และงานวจิยั 

   1.2 จากหนังสอืและตําราเรยีนทัง้ในและต่างประเทศ 

   1.3 จากเวบ็ไซตต์่างๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง 

 2. ขอ้มูลปฐมภูม ิ(Primary  data) เป็นขอ้มูลทีผู่้วจิยัไดด้ําเนินการเก็บขอ้มลูกบัผู้ทีเ่ดนิทางมาท่องเทีย่วทีต่ําบล

ปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช 

 การวิเคราะห์ข้อมูล  

 วเิคราะห์ขอ้มลูโดยนําแบบสอบถามทีผ่่านการทดลองและตรวจสอบความเรยีบรอ้ยสมบูรณ์แล้วนํามาประมวลผล

ดว้ยโปรแกรมคอมพวิเตอรส์าํเรจ็รปู ดงัต่อไปน้ี 

 1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) โดยการเก็บรวบรวมข้อเท็จจริงต่างๆ จากลักษณะทาง

ประชากรศาสตร ์พฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมทีไ่ดเ้กบ็รวบรวมในรปูของรอ้ยละ (Percentage) ค่าเฉลีย่ (Means) 

ความถี ่(Frequency) และส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 2. สถิติเชิงอนุมาน (Independent Statistics ใช้ในการทดสอบสมมติฐานซึ่งเป็นการวเิคราะห์ทางสถิติ ที่ระดบั

นัยสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ไดแ้ก่ 

   2.1 การทดสอบความสมัพนัธ์ระหว่างลกัษณะทางประชากรศาสตร์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิง

วฒันธรรม ในตําบลปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช การวเิคราะหใ์ชค่้าสถติไิคสแควร ์(Chi-Square) 
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ผลการวิจยั 

1. การวิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาดมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักท่องเที่ยว กรณีศึกษา ตําบลปากพูน อําเภอเมือง จงัหวดันครศรีธรรมราช ด้านผลิตภัณฑ์ พบว่า ส่วนประสมทาง

การตลาดที่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมของนักท่องเที่ยวกรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอ

เมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช มรีะดบัความคดิเหน็อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.90, S.D.=0.60) เมื่อพจิารณาในรายละเอยีด 

สรุปไดด้งัน้ี 

 สถานทีท่่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมความมชีือ่เสยีงและเป็นของรูจ้กั อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 4.22, S.D.=0.72) รองลงมา

คอื กิจกรรมการท่องเที่ยว แสดงถึงเอกลกัษณ์ของวฒันธรรมประเพณี อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.89, S.D.=0.75) ความ

สวยงามของสถานทีท่่องเทีย่ว  อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.83, S.D.=0.73)  ความหลากหลายของกจิกรรมการท่องเทีย่วเชงิ

วฒันธรรม อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.79, S.D.=0.75)  และมทีีพ่กั/รา้นอาหาร เพยีงพอและเหมาะสม อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 

3.76, S.D.=0.71)  เป็นอนัดบัสุดทา้ย 

 ด้านราคา พบว่า  ส่วนประสมทางการตลาดที่มีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมของ

นักท่องเที่ยว กรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช มรีะดบัความคดิเห็นอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 

3.75, S.D.=0.72) เมื่อพิจารณาในรายละเอียด สรุปได้ดังน้ีราคาอาหารและเครื่องดื่ม/ของฝากและของที่ระลึกมีความ

เหมาะสม อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.87, S.D.=0.67) รองลงมาคอื ความคุ้มค่าที่ได้รบัเมื่อเทยีบกบัค่าใชจ้่ายทัง้หมด อยู่ใน

ระดบัมาก (x ̅ = 3.80, S.D.=0.71) ค่าบรกิารเช่ารถ และอื่น ๆ ในการท่องเที่ยวมคีวามเหมาะสม อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 

3.73, S.D.=0.72) ค่าใชจ้่ายในการเขา้ร่วมกจิกรรมมคีวามเหมาะสม อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.70, S.D.=0.75)  และไม่มกีาร

เก็บค่าธรรมเนียมการเขา้ชมสถานที่ท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรม อยู่ในระดบัปานกลาง (x ̅ = 3.67, S.D.=0.77)  เป็นอนัดบั

สุดทา้ย 

 ด้านการส่งเสริมการตลาด พบว่า  ส่วนประสมทางการตลาดที่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชงิ

วฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช มรีะดบัความคดิเหน็อยู่ในระดบั

มาก (x ̅ = 3.82, S.D.=0.68) เมื่อพจิารณาในรายละเอยีด สรุปไดด้งัน้ี ประชาสมัพนัธข์อ้มลูการท่องเทีย่วอย่างทัว่ถงึ อยู่ใน

ระดบัมาก (x ̅ = 4.09, S.D.=0.56) รองลงมาคอื ความสะดวกรวดเรว็ในการคน้หาสถานทีท่่องเทีย่ว/ทีพ่กั อยู่ในระดบัมาก 

(x ̅ = 3.82, S.D.=0.68) โฆษณาสถานที่ท่องเที่ยวสําคญัผ่านสื่อต่าง ๆ อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.76, S.D.=0.71) การจดั

กจิกรรมตามเทศกาล ณ สถานทีท่่องเทีย่ว/ทีพ่กั อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.75, S.D.=0.72)  และมกีารแจกของทีร่ะลกึทีแ่สดง

ถงึเอกลกัษณ์และภูมปัิญญาของทอ้งถิน่ อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.71, S.D.=0.74)  เป็นอนัดบัสุดทา้ย 

 ด้านบุคลากร พบว่า  ส่วนประสมทางการตลาดทีม่คีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมของ

นักท่องเที่ยว กรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช มรีะดบัความคดิเห็นอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 

3.80, S.D.=0.70) เมื่อพจิารณาในรายละเอยีด สรุปไดด้งัน้ี มเีจา้หน้าทีนํ่าเทีย่วภายในสถานทีท่่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม อยูใ่น

ระดบัมาก (x ̅ = 3.97, S.D.=0.62) รองลงมาคอื  เจา้หน้าที/่คนในพืน้ที ่มคีวามสุภาพ กระตอืรอืรน้ และเตม็ใจใหบ้รกิาร อยู่

ในระดับมาก (x ̅ = 3.84, S.D.=0.72) มีเจ้าหน้าที่เพียงพอในการให้บริการ/ให้ความรู้ อยู่ในระดับมาก (x ̅ = 3.78, 

S.D.=0.71) เจา้หน้าที/่คนในพืน้ทีใ่หค้าํแนะนําและตอบขอ้ซกัถามไดอ้ย่างชดัเจน อยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.77, S.D.=0.70) 

และการใหค้าํแนะนําในเรื่องต่าง ๆ โดยคนในพืน้ทีท่ีม่คีวามรูเ้กีย่วกบัแหล่งท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม อยู่ในระดบัปานกลาง (x 

̅ = 3.66, S.D.=0.75)  เป็นอนัดบัสุดทา้ย 
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ส่วนประสมทางการตลาดทีม่คีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบล

ปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช ในภาพรวมดา้นต่างๆ อยู่ในระดบัมาก (x ̅= 3.81, S.D. = 0.67) 

 2. การวเิคราะห์แรงจูงใจการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมของนักท่องเที่ยว กรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอเมอืง 

จงัหวดันครศรธีรรมราช  

 ด้านการเรยีนรู้ทางวฒันธรรม พบว่า  แรงจูงใจการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมของนักท่องเที่ยว กรณีศกึษา ตําบล

ปากพูน อําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีแรงจูงใจอยู่ในระดับมาก (x ̅ = 3.80, S.D.=0.70) เมื่อพิจารณาใน

รายละเอียด สรุปได้ดงัน้ีตําบลปากพูน มแีหล่งท่องเที่ยวมคีวามสวยงาม ดงึดูดใจ มแีรงจูงใจอยู่ในระดบัมากที่สุด (x ̅ = 

4.51, S.D.=0.53) รองลงมาคอื สถานที่ท่องเที่ยวมกีารแนะนํา เกี่ยวประวตัิความเป็นมามแีรงจูงใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 

4.32, S.D.=0.57) การมส่ีวนร่วมในการอนุรกัษ์วฒันธรรม ประเพณีต่าง ๆ ในวนัสําคญัทางศาสนา มแีรงจูงใจอยู่ในระดบั

มาก (x ̅ = 4.26, S.D.=0.59) ในชุมชนมกีารแสดงถงึศลิปวฒันธรรมพืน้บา้นภาคใต ้ มแีรงจงูใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 4.18, 

S.D.=0.66) และการเรยีนรูป้ระเพณีวฒันธรรมไทย และศาสนาจากงานเทศกาลต่าง ๆ และวถิชีวีติของชุมชน เช่น เทศกาล

อาหารทะเล มแีรงจงูใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 4.12, S.D.=0.64) ตามลําดบั 

 ด้านเกียรติภูม ิพบว่า แรงจูงใจการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมของนักท่องเที่ยว กรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอ

เมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช  มแีรงจงูใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.92, S.D.=0.65) เมื่อพจิารณาในรายละเอยีด สรุปไดด้งัน้ี 

การท่องเทีย่วในสถานทีแ่ห่งน้ีท่านถอืว่าเป็นรางวลัใหแ้ก่ชวีติ มแีรงจงูใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 4.17, S.D.=0.49) รองลงมา

คอื การท่องเที่ยวทําใหม้แีรงผลกัดนั มกํีาลงัใจในการดําเนินชวีติต่อไป (x ̅ = 3.92, S.D.=0.63) การท่องเที่ยวในสถานที่

แห่งน้ีส่งเสรมิใหท้่านเกดิการพฒันาตนเองในดา้นสุขภาพ จติใจและอารมณ์ทีด่ขี ึน้ มแีรงจูงใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.91, 

S.D.=0.68) สถานทีท่่องเทีย่วมกีารแสดงถงึวถิวีฒันธรรม การมาเทีย่วสถานทีแ่ห่งน้ีทาํใหรู้ส้กึเหมอืนไดร้บัรางวลัของชวีติ 

มีแรงจูงใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.82, S.D.=0.72) และการท่องเที่ยวในสถานที่แห่งน้ีถือเป็นการท่องเที่ยวที่เพื่อนหรอื

บุคคลใกลต้วัเคยไปและมาเล่าใหฟั้ง มแีรงจงูใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.78, S.D.=0.75) ตามลําดบั 

 ดา้นการพกัผ่อน พบว่า  แรงจงูใจการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอ

เมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช  มแีรงจงูใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.92, S.D.=0.68) เมื่อพจิารณาในรายละเอยีด สรุปไดด้งัน้ี 

การท่องเทีย่วทําให้เกิดความผ่อนคลาย มคีวามสุขกบัธรรมชาตแิละวดัทีส่วยงาม มแีรงจูงใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 4.10, 

S.D.=0.59) รองลงมาคือ พื้นที่ใกล้เคียงมีสถานที่ท่องเที่ยวอื่นๆ ให้ได้เที่ยวชม และพกัค้างคืน เช่น ทะเล (x ̅ = 3.93, 

S.D.=0.68) การเทีย่วถอืเป็นการพกัผ่อนและไดไ้หวพ้ระขอพร มแีรงจูงใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.88, S.D.=0.70) เมื่อมา

ท่องเทีย่วรูส้กึมคีวามสุขและเพลดิเพลนิกบัสถานทีท่ีแ่ปลกตาสวยงาม มแีรงจูงใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.87, S.D.=0.69) 

และสถานทีท่่องเทีย่วมพีืน้ทีใ่หนั้ง่พกัผ่อนเพยีงพอ มแีรงจงูใจอยู่ในระดบัมาก (x ̅ = 3.84, S.D.=0.74) ตามลําดบั 

 ในภาพรวมดา้นต่างๆ อยู่ในระดบัมาก (x ̅= 3.88, S.D. = 0.67 

 3. การเปรยีบเทยีบพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่วกรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอเมอืง 

จงัหวดันครศรธีรรมราช  

 พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวกรณีศึกษา ตําบลปากพูน อําเภอเมือง จังหวัด

นครศรธีรรมราช อายุทีแ่ตกต่างกนั มคีวามคดิเหน็ต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่วตําบลปากพูน 

อําเภอเมอืง แตกต่างกนั 
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 พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวกรณีศึกษา ตําบลปากพูน อําเภอเมือง จังหวัด

นครศรธีรรมราช สถานภาพทีแ่ตกต่างกนั พฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่วตําบลปากพนู ไม่แตกต่าง

กนั 

 พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวกรณีศึกษา ตําบลปากพูน อําเภอเมือง จังหวัด

นครศรธีรรมราช รายได้ต่อเดอืนทีแ่ตกต่างกนั พฤติกรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่วตําบลปากพูน ไม่

แตกต่างกนั 

 

อภิปรายผลและข้อเสนอแนะการวิจยั 

 1. ศกึษาพฤตกิรรมของนักท่องเทีย่วในการทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรม กรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดั

นครศรธีรรมราช  

 จากการศึกษาส่วนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช  

 ในภาพรวมดา้นต่างๆ อยู่ในระดบัมาก  เมื่อพจิารณารายดา้นพบว่า ดา้นผลติภณัฑ์ อยู่ในระดบัมาก เป็นอนัดบั

แรก รองลงมาคอื ดา้นดา้นการส่งเสรมิการตลาด อยู่ในระดบัมาก ดา้นบุคลากร อยู่ในระดบัมาก และดา้นราคา อยู่ในระดบั

มาก เป็นอนัดบัสุดทา้ย  ซึง่สามารถอภปิรายผลไดด้งัน้ี 

 ดา้นผลติภณัฑ์ พบว่า  ส่วนประสมทางการตลาดทีม่คีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของ

นักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช มรีะดบัความคดิเหน็อยู่ในระดบัมาก  ซึ่งผล

การศกึษาดงักล่าวสอดคล้องกบัทศันียา กติตภิาคยพ์ฤทธ ์(2563)  ทีไ่ดท้าํการศกึษาพฤตกิรรมนักท่องเทีย่วและปัจจยัส่วน

ประสมการตลาดบรกิาร ทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วแหล่งท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในจงัหวดัลําปาง  

 ปัจจยัส่วนประสมการตลาดบรกิารพบว่าภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ผลติภณัฑ์ทางการท่องเทีย่ว อยู่ใน อนัดบัมาก

ทีสุ่ด และสอดคล้องกบักนัคพงศ์ คุม้โนนชยั (2565) ไดศ้กึษาพฤตกิรรมนักท่องเทีย่วและปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่

นักท่องเทีย่วชาวเวยีดนามใชใ้นการตดัสนิใจเดนิทางท่องเทีย่วในเขตกรุงเทพมหานคร ดา้นส่วนประสมทางการตลาดดา้นที่

มค่ีาเฉลี่ยมากทีสุ่ด คอื ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย รองลงมาคอื ดา้นบุคลากร ดา้นผลติภณัฑ์ ดา้นการส่งเสรมิการตลาด 

ดา้นราคา  

 ดา้นลกัษณะทางกายภาพ และ ดา้นกระบวนการ ตามลําดบั 

 ดงันัน้ จากผลการศกึษาสรุปได้ว่า ส่วนประสมทางการตลาดที่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชงิ

วฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช ดา้นผลติภณัฑ ์อยู่ในระดบัมาก

นัน้อาจเน่ืองมาจาก ตําบลปากพนู  เป็นสถานทีท่่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมทีม่ชีื่อเสยีงและเป็นรูจ้กัของนักท่องเทีย่ว เน่ืองจาก

ตําบลปากพูนมแีหล่งท่องเทีย่วทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ มกีารดําเนินวถิชีวีติแบบชาวประมง มพีืน้ทีต่ดิทะเล ทําใหม้แีหล่งอาหาร

ทะเลทีม่ชีื่อ รวมถงึมผีลติภณัฑแ์ปรรปูจากอาหารทะเลเป็นของทีร่ะลกึดว้ย 

 ด้านราคา พบว่า  ส่วนประสมทางการตลาดที่มีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมของ

นักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช มรีะดบัความคดิเหน็อยู่ในระดบัมาก ซึง่ผล

การศกึษาดงักล่าวสอดคลอ้งกบัสุกญัญา พวกสนิท (2564) ไดท้าํการศกึษา พฤตกิรรมของนักท่องเทีย่วเทีย่วเชงิวฒันธรรม 

จงัหวดัฉะเชงิเทรา พบว่าระดบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดทีม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมใน

จงัหวดัฉะเชงิทรา โดยภาพรวม พบว่า มผีลต่อการตดัสนิใจอยู่ในระดบัมาก เมื่อแยกเป็นรายดา้น พบว่า ดา้นราคา ค่าเฉลีย่

สงูสุด  
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 ดงันัน้ จากผลการศกึษาสรุปได้ว่า ส่วนประสมทางการตลาดที่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชงิ

วฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช ดา้นราคา อยู่ในระดบัมากนัน้

อาจเน่ืองมาจากราคาของอาหาร และเครื่องดื่ม/ของฝากและของที่ระลกึมคีวามเหมาะสม รวมถึงค่าใชจ้่ายต่างๆ ในการ

ท่องเทีย่วตําบลปากพนูไม่สงูเกนิไป 

 ด้านการส่งเสริมการตลาด พบว่า  ส่วนประสมทางการตลาดที่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชงิ

วฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช มรีะดบัความคดิเหน็อยู่ในระดบั

มาก ซึง่ผลการศกึษาดงักล่าวสอดคล้องกบัเบญจวรรณ บวรกุลภา และคณะ (2563) ไดท้ําการศกึษากลยุทธก์ารตลาดเพื่อ

การพฒันาตลาดท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมจงัหวดันครปฐม กลยุทธ์การตลาดทีม่ผีลต่อการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมมากทีสุ่ด

คอื กลยุทธด์า้นส่งเสรมิการตลาดค่าเฉลีย่ 3.81  

 ดงันัน้ จากผลการศกึษาสรุปได้ว่า ส่วนประสมทางการตลาดที่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชงิ

วฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช ดา้นการส่งเสรมิการตลาด อยู่

ในระดบัมากนัน้อาจเน่ืองมาจาก มกีารประชาสมัพนัธข์อ้มลูของสถานทีท่่องเทีย่ในตําบลปากพูนอย่างทัว่ถงึ ผ่านสื่อต่างๆ 

รวมถงึมคีวามสะดวกรวดเรว็ในการคน้หาสถานทีท่่องเทีย่วและทีพ่กั 

 ด้านบุคลากร พบว่า  ส่วนประสมทางการตลาดทีม่คีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมของ

นักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช มรีะดบัความคดิเหน็อยู่ในระดบัมาก  ซึ่งผล

การศกึษาดงักล่าวสอดคล้องกบัเบญจวรรณ บวรกุลภา และคณะ (2563) ไดท้ําการศกึษาเรื่อง กลยุทธ์การตลาดเพื่อการ

พฒันาตลาดท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมจงัหวดันครปฐม กลยุทธก์ารตลาดทีม่ผีลต่อการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมมากทีสุ่ดคอื กล

ยุทธด์า้นบุคลากรค่าเฉลีย่ 3.95  

 ดงันัน้ จากผลการศกึษาสรุปได้ว่า ส่วนประสมทางการตลาดที่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชงิ

วฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช ดา้นผลติภณัฑ ์อยู่ในระดบัมาก

นัน้อาจเน่ืองมาจาก มเีจา้หน้าทีไ่วค้อยใหบ้รกิารแก่นักท่องเทีย่ว โดยการแนะนําเกี่ยวกบัสถานทีท่่องเทีย่ว มคีวามสุภาพ

และกระตือรอืรน้ในการให้บรกิารแก่นักท่องเที่ยว โดยในแต่ละแหล่งท่องเที่ยวในจุดต่างๆ จะมเีจ้าหน้าที่คอยให้บรกิาร

เกีย่วกบัขอ้มลูการท่องเทีย่ว 

 

 2. แรงจูงใจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว กรณีศึกษา ตําบลปากพูน อําเภอเมือง จังหวัด

นครศรธีรรมราช ดา้นการเรยีนรูท้างวฒันธรรม มแีรงจูงใจอยู่ในระดบัมาก เป็นอนัดบัแรก รองลงมาคอื ดา้นเกยีรตภิูม ิ มี

แรงจงูใจอยู่ในระดบัมาก และดา้นการพกัผ่อน มแีรงจงูใจอยู่ในระดบัมาก  

 ด้านการเรยีนรู้ทางวฒันธรรม พบว่า  แรงจูงใจการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมของนักท่องเที่ยว กรณีศกึษา ตําบล

ปากพูน อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช  มแีรงจูงใจอยู่ในระดบัมาก ซึ่งผลการศกึษาดงักล่าวสอดคล้องกบัธดิาภรณ์ 

ชยัเอยีด (2561) ไดศ้กึษาแรงจงูใจและพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา วดัเจดยี ์(ไอไ้ข่) 

อําเภอสชิล จงัหวดั 

 ผลการศกึษา พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มแีรงจงูใจดา้นวฒันธรรมอยู่ในระดบัมากทีสุ่ด (ค่าเฉลีย่ 4.21)  

 ดงันัน้ จากผลการศกึษาสรุปไดว้่า แรงจูงใจการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปาก

พนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช ดา้นการเรยีนรูท้างวฒันธรรมมแีรงจงูใจอยู่ในระดบัมากนัน้อาจเน่ืองมาจาก ตําบล

ปากพูน  มคีวามสวยงาม ดงึดูดใจ สถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นธรรมชาติได้สมัผสัถึงวถิีชวีติในท้องถิ่น ไม่ว่าจะเป็นการทํา

ประมง การแปรรปูอาหารทะเล รวมถงึสถานท่องเทีย่วทีเ่ป็นแหล่งโบราณสถาน วดัทีม่คีวามเก่าแก่ยาวนาน  
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 ดา้นเกยีรตภิูม ิพบว่า แรงจงูใจการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษาตําบลปากพนู อําเภอเมอืง 

จงัหวดันครศรธีรรมราช  มแีรงจงูใจอยู่ในระดบัมาก ซึง่ผลการศกึษาดงักล่าวสอดคลอ้งกบัสุกญัญา พวกสนิท (2564) ศกึษา

เรื่อง พฤตกิรรมของนักท่องเทีย่วเทีย่ว 

เชงิวฒันธรรม จงัหวดัฉะเชงิเทรา พบว่า ระดบัแรงจูงใจทางการท่องเทีย่วทีม่คีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิ

วฒันธรรมในจงัหวดัฉะเชงิเทรา โดยภาพรวม พบว่า ดา้นแรงจงูใจในดา้นเกยีรตภิูม ิมผีลต่อการตดัสนิใจอยู่ในระดบัมาก  

ดงันัน้ จากผลการศกึษาสรุปไดว้่า แรงจงูใจการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอ

เมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช ด้านเกียรติภูม ิมแีรงจูงใจอยู่ในระดบัมากนัน้อาจเน่ืองมาจากการได้มาท่องเที่ยวในพืน้ที่

ตําบลปากพนูแห่งน้ีถอืเป็นรางวลัใหแ้ก่ชวีติ  

ในการท่องเทีย่วตามวถิทีางวฒันธรรมทอ้งถิน่ของภาคใต ้การไดส้มัผสักบัธรรมชาตกิารดาํเนินชวีติ และการไดไ้หวพ้ระขอ

พรทาํใหม้แีรงผลกัดนั มกํีาลงัใจในการดาํเนินชวีติต่อไป 

 ดา้นการพกัผ่อน พบว่า  แรงจงูใจการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอ

เมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช  มแีรงจงูใจอยู่ในระดบัมาก ซึง่ผลการศกึษาดงักล่าวสอดคล้องกบัสุกญัญา พวกสนิท (2564) 

ศกึษาเรื่อง พฤตกิรรมของนักท่องเทีย่วเทีย่วเชงิวฒันธรรม จงัหวดัฉะเชงิเทรา พบว่า ระดบัแรงจูงใจทางการท่องเทีย่วทีม่ี

ความสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในจงัหวดัฉะเชงิเทรา โดยภาพรวม พบว่า มผีลต่อการตดัสนิใจอยู่

ในระดบัมาก เมื่อพจิารณาเป็นรายดา้นทีม่ค่ีาเฉลี่ยสูงสุด ไดแ้ก่ ดา้นแรงจูงใจในการเรยีนรูท้างวฒันธรรม มค่ีาเฉลี่ยสูงสุด 

รองลงมาคอื ดา้นแรงจงูใจในดา้นเพื่อการพกัผ่อน   

 ดงันัน้ จากผลการศกึษาสรุปไดว้่า แรงจูงใจการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปาก

พนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช ดา้นการพกัผ่อน มแีรงจงูใจอยู่ในระดบัมากนัน้อาจเน่ืองมาจาก การท่องเทีย่วทาง

วฒันธรรมในพืน้ทีต่ําบลปากพูน ทําให้เกิดความผ่อนคลาย มคีวามสุขกบัวดัที่สวยงาม และในพื้นทีใ่กล้เคยีงยงัไม่สถาน

ท่องเทีย่วอื่น ๆ ใหไ้ดเ้ทีย่วชม  

 3. พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว กรณีศึกษา ตําบลปากพูน อําเภอเมือง จังหวดั

นครศรธีรรมราช  

 จากการศกึษาพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว จากการศกึษาวจิยัพบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วน

ใหญ่ มีจํานวนครัง้ที่นักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวตําบลปากพูน  คือ ส่วนใหญ่ไม่เคยเดินทาง ซึ่งผลการศึกษาดังกล่าว

สอดคล้องกบัธดิาภรณ์ ชยัเอียด (2561) ได้ศกึษา แรงจูงใจและพฤตกิรรมการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว 

กรณีศกึษา วดัเจดยี์ (ไอ้ไข่) อําเภอสชิล จงัหวดันครศรธีรรมราช พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มาเที่ยวมากกว่า 2 ครัง้ 

สอดคล้องกับการศกึษาของทศันียา กิตติภาคย์พฤทธ์ (2563)  ได้ศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวและปัจจยัส่วนประสม

การตลาดบรกิาร ทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วแหล่งท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในจงัหวดัลําปาง พบว่า จํานวนทีม่าเทีย่ว

เคยมามากกว่า 2 ครัง้ และสอดคลอ้งกบัการศกึษาของภคมน หงษ์ค ู(2565) ศกึษาเรื่อง พฤตกิรรมการท่องเทีย่วและความ

พงึพอใจของนักท่องเทีย่วชาวไทยในการท่องเทีย่ว ย่านเมอืงเก่า จงัหวดัสงขลา ผลการวจิยั พบว่า มพีฤตกิรรมในการเขา้

มาท่องเทีย่ว โดยเดนิทางมาเทีย่ว 1-2 ครัง้  

 แหล่งขอ้มูลทีไ่ดร้บัเกี่ยวกบัตําบลปากพูน  คอื รบัทราบขอ้มูลจากการบอกต่อจากคนรูจ้กั / บุคคลใกล้ชดิ ซึ่งผล

การศกึษาดงักล่าวสอดคล้องกบัธดิาภรณ์ ชยัเอยีด (2561) ศกึษาเรื่อง แรงจูงใจและพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม

ของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา วดัเจดยี ์(ไอไ้ข)่ อําเภอสชิล จงัหวดันครศรธีรรมราช พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ทราบขอ้มลู

จากการบอกต่อจากบดิามารดา ญาตพิีน้่อง เพื่อน แฟน  
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 การมาพกัคา้งคนื พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ไม่คา้งคนื ซึง่ผลการศกึษาสอดคลอ้งกบัธดิาภรณ์ ชยัเอยีด (2561) 

ได้ศกึษา แรงจูงใจและพฤตกิรรมการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา วดัเจดยี์ (ไอ้ไข่) อําเภอสชิล 

จงัหวดันครศรธีรรมราช ไม่พกัคา้งคนืในจงัหวดันครศรธีรรมราช รอ้ยละ 83.5  

 สถานที่ที่พกัค้างคนืส่วนใหญ่พกัอําเภอสเิมอืง ซึ่งผลการศกึษาขดัแยง้กบัไดศ้กึษา แรงจูงใจและพฤตกิรรมการ

ท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา วดัเจดยี์ (ไอ้ไข่) อําเภอสชิล จงัหวดันครศรธีรรมราช พกัคา้งคนืใน

จงัหวดันครศรธีรรมราช รอ้ยละ 16.5 ประกอบดว้ย พกัคา้งคนืในอําเภอสชิล อําเภอขนอม อําเภอท่าศาลา รอ้ยละ 7 พกัคา้ง

คนืในอําเภอเมอืง คดิเป็นรอ้ยละ 6 

 ช่วงเวลาในการเดนิทาง นักท่องเทีย่วส่วนใหญ่เดนิทางมาในช่วงวนัหยุดสุดสปัดาห์/วนัหยุดนักขตัฤกษ์/วนัหยุด

เทศกาล ซึ่งผลการศกึษาสอดคล้องกบัทศันียา กติตภิาคย์พฤทธ์ (2563)  ไดศ้กึษา พฤตกิรรมนักท่องเทีย่วและปัจจยัส่วน

ประสมการตลาดบรกิาร ทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วแหล่งท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในจงัหวดัลําปาง ผลการวจิยั พบว่า 

กลุ่มตวัอย่างส่วนเดนิทางท่องเที่ยวในวนัเสาร-์อาทติย์ สอดคล้องกบัการศกึษาของพูนทรพัย์ เศษศร ี(2566) ศกึษาเรื่อง 

พฤตกิรรมนักท่องเทีย่วชาวไทยและการตดัสนิใจเดนิทางท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมจงัหวดั พบวา่ 

ช่วงเวลาในการเดนิทางมาจงัหวดัยโสธรคอืวนัเสารแ์ละวนัอาทติย ์

 ผู้ร่วมเดนิทางมาท่องเที่ยว คอื คู่ครอง/ครอบครวั/ญาต ิซึ่งผลการศกึษาสอดคล้องกบัทศันียา กิตติภาคย์พฤทธ์ 

(2563) ได้ศกึษาเกี่ยวกบัพฤติกรรมนักท่องเทีย่วและปัจจยัส่วนประสมการตลาดบรกิาร ที่มผีลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่ว

แหล่งทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมในจงัหวดัลําปาง นักท่องเทีย่วส่วนใหญ่เดนิทางท่องเทีย่วโดยใชร้ถส่วนตวักบัครอบครวั/ญาต ิ

สอดคล้องกบัการศกึษาของพูนทรพัย์ เศษศร ี(2566) ไดศ้กึษา พฤตกิรรมนักท่องเทีย่วชาวไทยและการตดัสนิใจเดนิทาง

ท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมตามอตัลักษณ์ทางวัฒนธรรมจงัหวดัยโสธร ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวเดินทางมากับ

ครอบครวัหรอืญาต ิ 

 พาหนะทีใ่ชเ้ดนิทางในการท่องเทีย่ว คอื เดนิทางดว้ยรถยนต์ส่วนตวั ซึง่ผลการศกึษาสอดคล้องกบัธดิาภรณ์ ชยั

เอยีด (2561) ไดศ้กึษา แรงจูงใจและพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา วดัเจดยี ์(ไอ้ไข่) 

อําเภอสชิล จงัหวดันครศรธีรรมราช พบว่า พาหนะทีใ่ช ้คอื รถยนต์ส่วนตวั ร้อยละ 83 สอดคล้องกบัทศันียา กิตติภาคย์

พฤทธ์ (2563) ได้ศกึษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวและปัจจยัส่วนประสมการตลาดบรกิาร ที่มผีลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่ว

แหล่งท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมในจงัหวดัลําปาง พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดนิทางท่องเที่ยวโดยใช้รถส่วนตวั รวมทัง้

สอดคล้องกบัการศกึษาของภคมน หงษ์คู (2565) ศกึษาเรื่อง พฤตกิรรมการท่องเทีย่วและความพงึพอใจของนักท่องเทีย่ว

ชาวไทยในการท่องเทีย่ว ย่านเมอืงเก่า จงัหวดัสงขลา ผลการวจิยั พบว่า นักท่องเทีย่วชาวไทยส่วนใหญ่เดนิทางโดยรถยนต์

ส่วนตวั 

 ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 4,000 บาทขึ้นไป ซึ่งผลการศึกษาสอดคล้องกบัพูนทรพัย์ เศษศรี (2566) ได้ศึกษา 

พฤตกิรรมนักท่องเทีย่วชาวไทยและการตดัสนิใจเดนิทางท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมจงัหวดัยโสธร 

มค่ีาใชจ้่ายในการเดนิทางมาท่องเทีย่วจงัหวดัยโสธรแต่ละครัง้มากกว่า 3,001 บาท ขึน้ไป  

 4. การเปรยีบเทยีบพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอเมอืง 

จงัหวดันครศรธีรรมราช จาํแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล  

 เพศ นักท่องเทีย่วทีม่เีพศต่างกนัมพีฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม กรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอเมอืง 

จังหวัดนครศรีธรรมราช ไม่แตกต่างกัน ตามนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย ทัง้น้ีอาจ

เน่ืองมาจากนักท่องเที่ยวชาย และหญิง นิยมท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม ด้วยวัตถุประสงค์เดยีวกับ จึงมีพฤติกรรมการ

ท่องเทีย่วไม่แตกต่างกนั ซึ่งผลการศกึษาสอดคล้องกบัพนูทรพัย์ เศษศร ี(2566) ไดศ้กึษาพฤตกิรรมนักท่องเทีย่วชาวไทย

และการตดัสนิใจเดนิทางท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมจงัหวดัยโสธร พบว่า นักท่องเทีย่วทีม่เีพศที่
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แตกต่างกนัมรีะดบัการตดัสนิใจในการเดนิทางท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์จงัหวดัยโสธรไม่แตกต่างกนัอย่างมี

นัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  

 สถานภาพทีแ่ตกต่างกนั พฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่วตําบลปากพนู  ไม่แตกต่างกนั จงึ

ปฏเิสธสมมตฐิานการวจิยั ทัง้น้ีอาจเน่ืองมาจากการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่วนัน้ ส่วนใหญ่เดนิทางกนัมา

เป็นครอบครวั ซึ่งผลการศกึษาสอดคล้องกบัพูนทรพัย์ เศษศร ี(2566) ได้ศกึษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทยและการ

ตดัสนิใจเดนิทางท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมจงัหวดัยโสธร พบว่า สถานภาพของนักท่องเทีย่วชาว

ไทยที่แตกต่างกนัมรีะดบัการตดัสนิใจในการเดนิทางท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์จงัหวดัยโสธรไม่แตกต่างกนั

อย่างมนัียสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  

 รายไดต้่อเดอืนทีแ่ตกต่างกนั พฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่วตําบลปากพูน  ไม่แตกต่าง

กนั จงึปฏเิสธสมมตฐิานการวจิยั ทัง้น้ีอาจเน่ืองมาจากการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่วนัน้ มค่ีาใชจ้่ายไม่มาก

จนเกนิไป ทาํใหนั้กท่องเทีย่วสามารถมาเทีย่วชมไดโ้ดยไม่ตอ้งกงัวลเรื่องรายไดท้ีม่ ีซึง่ผลการศกึษาสอดคล้องกบัพูนทรพัย์ 

เศษศร ี(2566) ไดศ้กึษาพฤตกิรรมนักท่องเทีย่วชาวไทยและการตดัสนิใจเดนิทางท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์ทาง

วฒันธรรมจงัหวดัยโสธร พบว่า รายได ้ของนักท่องเทีย่วชาวไทยทีแ่ตกต่างกนัมรีะดบัการตดัสนิใจในการเดนิทางท่องเทีย่ว

เชงิวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์จงัหวดัยโสธรไม่แตกต่างกนัอย่างมนัียสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  

 อายุ นักท่องเที่ยวที่มอีายุต่างกนั มพีฤติกรรมในการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมตําบลปากพูน  แตกต่างกนั ตาม

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดบั .05 จึงยอมรับสมมติฐานการวิจยั ทัง้น้ีอาจเน่ืองมากจากการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมของ

นักท่องเที่ยวนัน้ ต้องมกีารเดนิทางผู้สูงอายุอาจไม่สะดวกในการเดนิทาง หรอืนักท่องเที่ยวที่มอีายุน้อยก็ไม่นิยมในการ

ท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรม ซึ่งผลการศกึษาสอดคล้องกบัธิดาภรณ์ ชยัเอียด (2561) ได้ศกึษาแรงจูงใจและพฤติกรรมการ

ท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา วดัเจดยี ์(ไอไ้ข)่ อําเภอสชิล จงัหวดันครศรธีรรมราช พบว่า อายุ  

มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม อย่างมนัียสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 สอดคล้องกบัพูนทรพัย์ 

เศษศร ี(2566) ศกึษาเรื่อง พฤตกิรรมนักท่องเทีย่วชาวไทยและการตดัสนิใจเดนิทางท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมตามอตัลกัษณ์

ทางวฒันธรรมจงัหวดัยโสธร  พบว่า อายุของนักท่องเทีย่วมคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการเดนิทางของนักท่องเทีย่วชาว

ไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และสอดคล้องกับสุกัญญา พวกสนิท (2564) ได้ศึกษาพฤติกรรมของ

นักท่องเทีย่วเทีย่วเชงิวฒันธรรม จงัหวดัฉะเชงิเทรา นักท่องเทีย่วทีม่คุีณลกัษณะส่วนบุคคลแตกต่างกนั ไดแ้ก่ อายุ จะมี

พฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในจงัหวดัฉะเชงิเทราแตกต่างกนั อย่างมนัียสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.0 

 

สรปุและข้อเสนอแนะ 

 จากการศกึษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมของนักท่องเที่ยว กรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอเมอืง 

จงัหวดันครศรธีรรมราช มส่ีวนประสมทางการตลาดทีม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการท่องเทีย่ว ในภาพรวมดา้นต่างๆ อยู่

ในระดบัมาก  และแรงจูงใจการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมของนักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพูน อําเภอเมอืง จงัหวดั

นครศรธีรรมราช ในภาพรวมดา้นต่าง ๆ อยู่ในระดบัมาก ผูว้จิยัจงึมขีอ้เสนอแนะ ดงัน้ี 

 ขอ้เสนอแนะเชงินโยบาย 

 1. รฐับาลและหน่วยงานที่เกี่ยวกบัการท่องเทีย่วควรมนีโยบายส่งเสรมิการประชาสมัพนัธ์การท่องเทีย่ว หรอืจดั

กจิกรรมการท่องเทีย่วเพื่อดงึดูดนักท่องเทีย่วใหเ้ดนิทางมาท่องเทีย่วมากขึน้ เช่น การจดัเคมเปญท่องเทีย่วนครเมอืงสอง

ธรรม จดัใหม้กีจิกรรมไหวพ้ระขอพรในวดัต่างๆ ภายในจงัหวดันครศรธีรรมราช 

 2. รฐับาลควรร่วมมอืกบัหน่วยงานทีเ่กีย่วกบัการท่องเทีย่วทัง้ของภาครฐั และเอกชน  
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เพื่อสร้างเครือข่ายในการพัฒนาและปรับปรุงสถานที่ท่องเที่ยวให้มีความน่าสนใจ เดินทางเข้าถึงง่าย และมีระบบ

สาธารณูปโภคทีเ่อือ้อํานวยความสะดวกแก่นักท่องเทีย่ว 

 3. ผู้ประกอบการธุรกิจทางการท่องเที่ยวควรมีนโยบายเชงิรุกและจดัสรรงบประมาณสําหรบัการส่งเสริมการ

ท่องเทีย่วผ่านสื่อต่าง ๆ เพื่อเขา้ถงึกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย และกลุ่มลูกคา้ใหม่ใหม้ากขึน้ 

 ขอ้เสนอแนะเชงิปฏบิตักิาร 

 1. ใหชุ้มชนเขา้มาสนับสนุนการท่องเทีย่วโดยการจดัใหม้กีจิกรรมท่องเทีย่วเสรมิใหค้นในชุมชนมส่ีวนร่วมในการ

จดัการท่องเทีย่ว และกจิกรรมโดยประยุกต์การท่องเทีย่วสรา้งสรรค์ทีชุ่มชนและนักท่องเทีย่วไดร่้วมกนัทํากจิกรรมเรยีนรู้

ประสบการณ์ เพื่อเป็นดงึดดูนักท่องเทีย่วและเสรมิสรา้งรายไดใ้หก้บัชุมชน 

 2. จดัศูนย์การเรยีนรู้ให้นักท่องเที่ยวได้เขา้ร่วมกิจกรรมต่างๆ ของชุมชน โดยแต่ละชุมชนมกีารนําเสนอแหล่ง

ท่องเทีย่ว แหล่งเรยีนรูว้ถิชีวีติ การสาธติการทาํอาหารทอ้งถิน่ เช่น การแปรรปูอาหาร  

 ขอ้เสนอแนะเชงิวชิาการ 

 1. ในการศกึษาวจิยัครัง้ต่อไป ควรมกีารศกึษาเพิม่เตมิในตวัแปรอื่นทีอ่าจจะส่งผลต่อพฤตกิรรมของนักท่องเทีย่ว

ในการท่องเทีย่วเชงิวฒัธรรม เช่น ปัจจยัดา้นเศรษฐกจิ ปัจจยัดา้นสงัคม และความพงึพอใจของนักท่องเทีย่ว เป็นตน้ 

 2. ทําการศึกษาวิจยัเชิงคุณภาพเพื่อรับทราบถึงปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักท่องเทีย่ว กรณีศกึษา ตําบลปากพนู อําเภอเมอืง จงัหวดันครศรธีรรมราช 
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